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  هاي اخلاقی در رسانه سازي ارزش نهادینهجستاري در 
  *محمد فولادي

  چكيده
اين مقاله با رويكرد تحليلي و توصيفي به بررسي راهكارهاي نهادينـه سـازي اخـلاق در    

  پردازد. رسانه مي
ها و هنجارهاي حـاكم و   ترين ابزار اشاعه فرهنگ، ارزش ها در هر نظام سياسي مهم رسانه

هـا در يـك    سـازد. رسـانه   ت سياسي در جامعه را فراهم ميپذيرفته است كه موجبات ثبا
هاي رقيبب بتوانند بـه حيـات خـود ادامـه دهنـد، و       جامعه براي اينكه در رقابت با رسانه

 هاي گوناگون از شگردها و شيوهگيري  اي جز بهره رضايت مخاطبان را كسب نمايند، چاره
ي نفـوذ در ميـان مخاطبـان خـود     برا هاي شكلي، تبليغي، روان شناختي، جذابيتو  هنري

رغم برخورداري از محتواهاي غني، به دليل  علي  ،ها در نظام اسلامي رسانهمتأسفانه ندارند. 
اقبال هاي رقيب،  نسبت به رسانهپسند،  هاي لازمِ مخاطب ضعف ساختاري و فقدان جذابيت

است تا راهكارهـايي را  از اين رو، اين مقاله، در تلاش   شود. هاي آن نمي چنداني از برنامه
  هاي اخلاقي در رسانه بيان كند. سازي ارزش براي نهادينه

  سازي اخلاق. وسائل ارتباط جمعي، ارزش اخلاقي، نهادينه: ها كليدواژه
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۱۳۴          ۱۳۹۱پاييز و زمستان، هشتم ، پياپي دوم، شماره چهارمسال  

  پيش درآمد
جامعـه  در هاي اخلاقی  و ارزشدر تعمیق و گسترش اخلاق هاي ارتباط جمعی  رسانهنقش 

ها در ایجـاد نشـاط، شـور، شـوق،      رسانهاین همیت است. زندگی شهروندان بسیار حائز او 
مشارکت و بسیج همگانی در مسائل اجتماعی، سیاسـی، اخلاقـی و وارد کـردن اخـلاق در     

اي که با پایبندي ایـن   کنند. به گونه بدیل ایفا می ترین محیط زندگی افراد نقشی بی خصوصی
به اخلاق و سپس مذوب بان علاقمند مخاط  هاي دینی، ها و آموزه به اخلاق، ارزش ها رسانه

ایثـار، همیـاري،     فضـائل اخلاقـی همچـون گذشـت،     ؛هاي اخلاقـی خواهنـد شـد    و ارزش
هــاي متنــوع  جــویی و... و ارائــه آن در قالــب نوعدوسـتی، فــداکاري، راســتگویی، حقیقــت  

  کند. اي، مخاطبان را جذب می رسانه
اخـلاق  «یـا  » اخـلاق سیاسـی  « یـر همچون بسیاري از مقولات دیگر نظ  ،»اخلاق رسانه«

هـا و   به این معناست که اصحاب رسانه، سیاست و اقتصاد، پایبنـد بـه ارزش   و...،» اقتصادي
از  هـا دارد،   هاي اخلاقی باشند. براي مثال، سیاستمداري که ارتباط نزدیکـی بـا رسـانه    آموزه

بود. چنین فردي توان بسیج عمومی بالایی براي کسب آراي سیاسی مردم برخوردار خواهد 
کنـد و از   کند و ادب و اخلاق را رعایـت مـی   زمانی که در یک برنامه تلویزیونی شرکت می

ی را نویـد داد؛ زیـرا   وعـده رسـانه اخلاق ـ    توان از این طریق، کند، می بداخلاقی اجتناب می
کند. بـه عکـس، سیاسـتمدارانی     ترویج میرسانه مستقیم اخلاق اسلامی را در غیر صورت به
تـوان از   می زنند،  هاي اجتماعی دامن می ها و بداخلاقی ها، به ناهنجاري با ارتباط با رسانه که

اي بـه   اي غیرپایبند به اخلاق اسلامی بود؛ زیرا چنین رسانه این طریق، شاهد جامعه و رسانه
  زند. هاي اخلاقی در جامعه دامن می ناهنجاري

، باید آنقدر بـا مسـائل اجتمـاعی،    هاتولیان آناصحاب و مها و  رسانه  بنابراین از یک سو،
هـا و   ها و اخـلاق اسـلامی و اجتمـاعی آشـنا باشـند کـه ناهنجـاري        آداب، ارزش فرهنگی، 
بـه  هـا   این رسـانه باید   منتشر نکنند و از سوي دیگر، ها هاي اجتماعی را در رسانه بداخلاقی

نـد. بـدین   اي خود را حفـظ کن  فهد تا اعتبار و منزلت حرنطرف باش اندازه کافی مستقل و بی
هاي خود، پایبند به اخلاق اسلامی باشد، به حریم  در برنامهاي سبک کلی  ترتیب، اگر رسانه

بـه   کنـد،   هـا رعایـت    خصوصی دیگران تجاوز نکند، اخلاق، ادب و نزاکـت را در محـاوره  
ن کنـد، از تـرویج خشـونت، و شکسـت     یـاري عمـومی تشـویق    انوعدوستی، همکاري و هم

دینـی و    رسانۀاین رسانه، بند و باري اجتناب نماید، و...،  خطوط قرمز و ترویج ابتذال و بی
  اخلاقی خواهد بود.
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   ۱۳۵ هاي اخلاقي در رسانه سازي ارزش جستاري در نهادينه

رسـانه  در هـاي   و ارزشسازي اخلاق  به ارائه برخی راهکارها براي نهادینهپژوهش این 
بتواند توان  هاي گوناگونی بهره گیرد تا باید از شگردها و شیوهرسانه است. نکته مهم اینکه 

هـا و   هاي رقیب را داشـته باشـد. اصـولاً، در عرصـه اخـلاق، دیـن و ارزش       رقابت با رسانه
هنجارهاي دینی، جذابیت شکل و ظاهر برنامه و محتـواي غنـی آن، بـراي ایجـاد رغبـت و      

هاي سکولار غربـی،   هاي رسانه ها ضروري است. معمولاً محتواي برنامه سازي ارزش نهادینه
هـاي شـکلی، تبلیغـی، روان     گیري از جذابیت قد غناي لازم است، اما آنان با بهرههر چند فا

ها  همین مهم نیز باید در رسانه کنند. شناختی، همین محتواهاي ضعیف را مخاطب پسند می
رغـم   علـی   ،هاي ما در نظـام اسـلامی   رسانهمتأسفانه در نظام اسلامی مورد توجه قرار گیرد. 

هـاي لازمِ   ي غنـی، بـه دلیـل ضـعف سـاختاري و فقـدان جـذابیت       برخورداري از محتواها
هــاي تولیــدي  حتــی برنامــه  شــود. هــاي آن نمــی پســند، اقبــال چنــدانی از برنامــه مخاطــب

رغـم ضـعف    علـی   شـود،  هایی که در کـره و یـا ژاپـن تولیـد مـی      غیرهالیوودي، نظیر برنامه
  1اجه شده است.هاي لازم، با اقبال فراوانی مو محتوایی، به دلیل جاذبیت

  نهادينه سازيراهكارهاي 
رسد، پرداختن به حوادث تاریخی، بویژه تاریخ اسلام و ارائـه الگوهـاي دینـی و     به نظر می

اي، پرداختن به موضـوعات   گیري از سازوکارهاي رسانه اخلاقی، البته با شکل جذاب و بهره
هـاي   زي اخـلاق و ارزش سا نهادینه  روز جامعه اسلامی، بهترین شیوه براي جذب مخاطب،

اخلاقی و معارف دینی در رسانه اسـت. اصـولاً بایـد بـا رصـد مسـائل جامعـه اسـلامی، و         
سازي نمـود و   سازي و فرهنگ اي، اقدام به جریان هاي گوناگون رسانه پردازش آنها در قالب

ه هاي اخلاقی و دینی، دین، اخلاق و فرهنگ ناب دینی را در جامعه نهادین ـ با ترویج ارزش
تـوان   رسـانه را مـی  هـاي اخلاقـی در    نهادینه سازي ارزشترین راهکارهاي  مهماما  ساخت.

  چنین برشمرد:
هـا، رویـدادهاي سیاسـی،     هاي گوناگون خود، از جمله گزارش که در برنامهاي  رسانه. 1
دهـد، از   اخلاقی نشـان مـی  هاي  و ارزشسریال، اخبار و...، پایبندي خود را به اصول   فیلم،
  شود. و اخلاقی محسوب میرسانه دینی اکثر مخاطبان، شهروندان و نخبگان سیاسی  نظر

  اي تحلیـل، گـزارش،   هاي رسانه هاي گوناگون و قالب گاهی به شیوه ها،  معمولاً رسانه. 2
و... و نیز موضوعات خاص اخلاقی را تـرویج و   ، مقالهگوو گفت سریال،  فیلم،  خبر، تفسیر، 
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۱۳۶          ۱۳۹۱پاييز و زمستان، هشتم ، پياپي دوم، شماره چهارمسال  

هاي اخلاقی و دینی  د. همچنین برخی شخصیتنساز ی را برجسته مییا سوژه خاص اخلاق
سـازي   د، گـاهی نیـز بـا برجسـته    ن ـده و یا ارزشی را بیشتر از دیگران مورد توجه قـرار مـی  

موضوعات خاص اخلاقی و یا رخـدادي خـاص، آن را در راسـتاي یـک نکتـه اخلاقـی و       
سـازي   ر اصول اخلاقی و برجسـته د. تأکید بنکن ارزشی برجسته ساخته، در جامعه ترویج می

هـا و یـا بیـان حـوادث خـاص بـا        یا گفتگو و مصـاحبه بـا برخـی شخصـیت     و ترویج آن، 
 یاخلاق ـهـاي   ارزشو یا ترویج  رسانهگیري خاص، موجب نهادینه سازي اخلاق در  جهت

 هاست. در رسانه
ا در بســیاري مــوارد، در بــاب موضــوعات و یــهــا، بــویژه از نــوع تصــویري  رســانه .3

 عنـوان  بـه د و موضـع خـود را   ن ـکن گیـري مـی   رویدادهاي سیاسی و مباحث اخلاقی جهـت 
گیـري در قبـال یـک رویـداد یـا حادثـه        د. موضعنکن خواست و مطالبات عمومی مطرح می

فرهنگی یا اجتماعی، و یا در خصوص یک رفتار ضـداخلاقی از جملـه ایـن مـوارد اسـت.      
داند و گاهی نیز نسبت به بعضی موضـوعات   می خود را ناظر و نگهبان جامعهرسانه گاهی 

گاهی هم در نقش  گیرد. البته،  اجتماعی و حتی سیاسی موضع منفی می ،اخلاقی یا فرهنگی
 کند. خود مبالغه می

ها، منطق تجاري و صنعتی  ها از سوي رسانه ها، و شیوه ارائه برنامه . منطق غالب رسانه4
هـاي تجـاري    را بـا اهـداف رایـج فعالیـت      رسـانه ارتبـاط   هاي ساختاري،  است. محدودیت

توان عواطف و احساسات را در عرصه اخلاق تحریـک   می آمیزد. البته، در منطق تجاري  می
کرد یا حداکثر سود مـادي را در عرصـه سیاسـت مـورد توجـه قـرار داد. آنچـه در قلمـرو         

اري ارتبـاط بـا   شـود، مهـارت برقـر    عمومی، اجتماعی، فرهنگی و یا اخلاقی مهم تلقی مـی 
بـا  مخاطـب  تحریک عواطف واحساسـات او و نهادینـه کـردن اخـلاق، آشـنایی        مخاطب،

نمـایش،   اي، از جمله سـخنرانی،   هاي گوناگون رسانه مقولات فرهنگی و اجتماعی در قالب
هـاي معمـولی زبـان     خبر و ... است. همه اینها ویژگـی  گزارش،  طنز،  داستان،  تصویر، فیلم،  

 ي تجاري است که در پی ترویج اخلاق در رسانه است.ها رسانه
ها و... در پی جذب  ها و سریال گونه که هنرپیشگان با هنرنمایی خویش در فیلم . همان5

مخاطب و نیز کسب شهرت هستند، و همانگونه که بازیگران سیاسی رویدادي را به وجـود  
و در نتیجه جامعه را  ها رسانه هکنند تا به کمک آن، توج آورند و یا موضوعی را طرح می می

به خود جلب نموده، افکار عمومی را به سـمت خـود جلـب نماینـد، و پیـام و شخصـیت       
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   ۱۳۷ هاي اخلاقي در رسانه سازي ارزش جستاري در نهادينه

  هـا،  پر مخاطـب قـرار دهنـد، بایـد در سـریال      هاي سیاسی خویش را در کانون توجه رسانه
سـات، و  .. بتوان با تحریک عواطف و احسا.ها و گزارش حوادث تاریخی،   ها، ها، داستان فیلم

هـاي نــاب اخلاقـی، مخاطبـان را بـه خــود جلـب و در خصـوص رفتارهــاي        ارائـه سـوژه  
اجماع عمومی را بـه   سان،  گیري منفی نمود. بدین ضداخلاقی و نابهنجار و ناشایست موضع

سمت و سوي اخلاق اسلامی تحریـک و حسـاس نمـود. در واقـع، ممکـن اسـت برخـی        
اهـداف سیاسـی خاصـی     هـا،   تفاده ابـزاري از رسـانه  ها با اس سیاستمداران یا احزاب و گروه

گیري منفی به موقع، تـأثیر آن را   باید با موضعها  رسانهخویش را تعقیب نمایند. اما اصحاب 
هـاي مطلـوب در ارتقـاي سـطح      گیـري از شـیوه   توان با بهره گونه که می خنثی نمایند. همان

در  پسـند   جـذاب و مخاطـب    اخلاق و عفت عمومی تلاش نمود و از شگردهاي گونـاگون 
  راستاي نهادینه کردن اخلاق در رسانه گام برداشت.

سـازي اخـلاق و    ها و جذب حداکثري مخاطب و نیـز نهادینـه   بخشی به برنامه . براي عمق6
هاي و ابعـاد شخصـیتی    هاي تولیدي در رسانه، توجه به لایه محتواي دینی و فرهنگی برنامه

  هاي شخصیتی افراد عبارتند از: ضروري است. این لایه سازي امري مخاطبان در برنامه
  کند. هاي فیزیکی که سلامت ما را تضمین و تأمین می هاي زیستی و جسمی: شامل همه جنبه ـ لایه
گرایـی، لـذت طلبـی، حـس پرسـتش،       هـاي فطـري: شـامل حقیقـت جـویی، کمـال       ـ لایه

  گذاري به همنوعان و حس اخلاقی. خواهی، خدمت زیبایی
  گانه که مبادي ورودي و دریافت اطلاعات است. هاي حواس: شامل تجربه ما از حواس پنج یهـ لا

کنیم. مثـل احسـاس گنـاه، یـأس،      هاي عواطف: شامل هیجاناتی است که ما تجربه می ـ لایه
  اضطراب، خشم، شادي، غم و نفرت.

اي شنیداري و ه هاي تجسم ذهنی: شامل تفکر دربارة تصویر و زؤیاهاي ذهنی، تجسم ـ لایه
  هاي گفتاري و... تحلیل

هاي روابط بین فردي: شامل تعامل اجتمـاعی فـرد بـا دیگـران، صـله ارحـام، دیـد و         ـ لایه
  بیماران و..  بازدیدها، سرکشی به افراد مستمند،

  ها، عقاید، فرهنگ، اخلاق و... ها، ارزش هاي شناختی: شامل افکار، ایده ـ لایه
هـا بـه افـراد و     هـا، واکـنش   دهیم، عادت گوییم، انجام می آنچه می هاي رفتاري: شامل ـ لایه

  2ها و... ها، خنده وقایع، گریه
توجه به اصـولی چنـد در تاثیرگـذاري بیشـتر و نهادینـه شـدن اخـلاق و        این، . علاوه بر 7

  هاي تربیتی ضروري است: ها، بویژه برنامه برنامه
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  قیم نسبت به تبلیغ مستقیم؛ـ توجه به اصل تأثیرگذاري بیشتر تبلیغ غیرمست
هـاي   هاي فـردي، اختیـار و اراده وي، ظرفیـت    ـ توجه به اصل محوریت مخاطب و سرمایه

پذیري، کرامت انسانی، اصل توانایی در تغییر شخصـیت   شناختی و عاطفی او، اصل مسئولیت
  ذات و... جویی، تشویق، و لذت طلبی، ضررگریزي، کمال طلبی، حب او، اصل حقیقت

هایی که بستر مناسـبی را جلـب    یید اجتماعی و تلاش براي تدوین برنامهأجه به اصل تـ تو
  .ردرضایت و تایید اجتماعی مخاطبان را به دنبال دا

  ؛ها ـ نگاه مثبت به مخاطبان و نقدها و بازخوردهاي برنامه
   ،بخش اعظم شخصیت انسانی عنوان بهـ توجه به اهمیت ضمیر ناخودآگاه 

  ، عمل و زبان بدن مؤثرتر از کلام؛رفتار ـ توجه به اصل
کنید و عدم استفاده ابزاري از وسـائل و افـراد و    ـ توجه به اصل هدف وسیله را توجیه نمی

  3ها؛ برنامه
  مداري، راستگویی، همنوایی، و...  گرایی، ارزش حق اصلِـ توجه به 

ویر، تمثیـل، کنایـه، نمادهـاي    ـ توجه به اصل تصویر، معادل هزار واژه است. زبان هنر، نمـایش، تص ـ 
  باشد. تصویري و... ماندگارترین و رساترین ابزار براي تاثرگذاري بر مخاطب می

تـر از همزبـانی اسـت. تناسـب      ـ توجه به اصل همدلی و همزبانی و اینکه همـدلی شـیرین  
  .ها و باورهاي پذیرفته شده مخاطب با سطح فهم، ارزشها  برنامه

کرامت و صفات مثبت مخاطب و تقویت و  ،هاي فطري مایه درون ـ توجه به اصل تمرکز بر
  جهت دهی آنها با هدف تغییر صفات ناپسند اخلاقی.
  گردد: سازي اخلاق در رسانه، بیان می علاوه بر آنچه گذشت، برخی محورهاي مهم جهت نهادینه

  يمخاطب شناس .۱
و در نظـر گـرفتن سـطح    مخاطبان هاى فردى  عقلانى و تفاوتفکري، هاى  توجه به ظرفیت

اخلاقـی و  هـاى   و انتقال پیـام او ارتباط با ارائه نوع برنامه و پیام و درك و فهم مخاطب در 
نقـش    تناسب محتواى کلامى با گنجینه فهـم مخاطـب در پـذیرش پیـام    ملاحظه تربیتى، و 

تـا   گیـرد  مخاطـب صـورت مـی   ر نگرش ییهدف تغ اام بیپ؛ زیرا ارسال اى دارد تعیین کننده
 ،نیشـود. بنـابرا   یان م ـیها ب امین پیکند که در ا يرویپاصولی ش از یخو یمخاطب در زندگ

ام ی ـپمخاطـب  نش و نگرش یب يساز دگرگونتغییر و ، یرویج و ارائه یک پیام دینهدف از ت
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بنابراین، توجه ویژه به مخاطب امري ضروري اسـت. از ایـن رو، اگـر برنامـه و یـا پیـامی       است. 
  ماند. هم مخاطب نباشد، عملاً نه تنها تاثیرگذار نخواهد بود، بلکه ابتر خواهدمتناسب با سطح ف

قدر عقولهم؛ مـا   یاء امرنا ان نکلم الناس علینحن معاشر الانب«د: نفرمای یم پیامبر اکرم
مطهـرى  شـهید  اسـتاد   4»مییشان سخن گـو ای يها م که با مردم به اندازه عقلیمورأامبران میپ

اگر در مورد یک آدم تحصیل کرده به کـار   ،کند ه یک پیرزن را مؤمن مىمنطقى ک«گوید:  مى
کند. یک کتاب در یک زمان، مناسـب ذوق عصـر و سـطح فکـر زمـان       برده شود، او را گمراه مى

    5»است. همان کتاب در زمان دیگر اسباب گمراهى .بوده و وسیله هدایت مردم بوده است
در حـوزه   يجـد  يهـا  بیاز آس یکیدهد که  یرا م ن هشداریرسانان ا امیالبته قرآن به پ

رسـانان بـه علـت     امی ـپي اوقـات  اریام اسـت. بس ـ ی ـپمخاطبـان   ییجـو  ترس از بهانهرسانه، 
ن را ی ـمعـارف و احکـام د   ،امی ـاز پ یبخش ـ ،آنـان  ییمخاطبان و بهانه جو یمنف يها واکنش

ت و ی ـتوجـه بـه موقع   ،گـر یدعبـارت  به . )12:ورزند(هود ینهند و به ابلاغ آن اقدام نم یوام
باشد  يا به اندازهد ینبان توجه و اهتمام یا یول .است حائز اهمیتت مخاطبان مهم و یوضع

جـدي   يهـا  بیاز آس ـ یک ـیقـرآن   ،ن رویشعاع خود قرار دهد. از االام را تحت یکه اصل پ
اگـر از  را ی ـ؛ زدانـد  میلات مخاطبان یش از اندازه به خواسته و تمایرا توجه بپیام دین غ یتبل

ر نگـرش آن چنـان کـه مقصـد و هـدف      ییهرگز تغ ،شود يرویلات آنان پیها و تما خواسته
 ییمخاطبان تا جا يستارهایازها و ایتوجه به ن .)15 :يرفت(شوریصورت نخواهد پذ ،است

  و تغییري در محتواي پیام صورت نگیرد.  ام دچار خدشه نشودیدرست است که اصل پ
اصـحاب   و ام رسـان ی ـبـه پ  ،مخاطبـان  یمنف يها به واکنش با توجه کریمن قرآن یهمچن

مخاطبـان   يا اسـتهزا ی ـز و یتمسخرآم يها ر واکنشیتحت تاث دینبادهد که  یهشدار مرسانه 
در آورد که مخاطب را خـوش   یا آن را به شکلیر داد و ییتغ یام را به شکلیو پفت قرار گر

ست در قساوت قلب و سـنگ  یبا می اسرد ر يها ن واکنشیا ،نظر قرآناز م .)56 :د(کهفیآ
خـود  عقیده مخالف  يها امیپ ستندیمخاطبان حاضر نگاهی را یمخاطبان جستجو کرد؛ ز یدل

از ایـن   ).151:عمران ر نگرش دهند(آلییرفته و تغیکه آن را پذبه اینچه رسد  ،را گوش دهند
رفتن شناسی، تناسب محتواي پیـام بـا سـطح فهـم مخاطـب و اصـل قـرار نگ ـ        رو، مخاطب

هـاي   سازي ارزش در نهادینهها  رسانهمخاطب و تابع او نبودن، از جمله راهکارهاي موفقیت 
  است.جامعه اخلاقی در 
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بایــد بــا رصــد انتظــارات، اقتضــاءات، نیازهــا و هــا در نظــام اســلامی  رســانه بنـابراین، 
ن هاي اقشار گوناگون جامعه، براي هر قشر خاصی بر اساس سطح فهم و درك آنـا  خواست

هاي دینـی و اخلاقـی    فکري مناسب، در عرصه ارزش سازي و تهیه خوراك نسبت به برنامه
اقدام بایسته نماید. توجه بیش از حد به خواست مخاطب و تغییر محتواي پیام نیـز آسـیب   

  شود. محسوب می

  ها  برنامه تعاملي بودندوسويه و . ۲
گـزینش    آوري زمینـه  راهمرسانه، فدر ي اخلاقی ها دیگر راهکارهاي نهادینه سازي ارزشاز 

مجـال گـزینش، همـواره بایـد در دسـت       عرصه و اما ،استها  فطرت انسان و شکوفاسازي
به درستی رستگار شـد کسـی    »من زکّیها قدافلح«فرماید:  می . قرآن کریمشدبامخاطب خود 

 راو اخـلاق  تربیـت  درونـی شـدن   آنچـه  ).یعنی 9. (شمس:که جان خویش را پیراسته نمود
فقـط  در واقع، رسـانه   شود. انجام میفرد هایی است که از جانب خود  کند، تلاش هموار می

رشد رفتن در مسیر  اما گام زدن و پیش ،تلاش کندباید هاي شکوفایی  در فراهم کردن زمینه
مشـارکت  گري ونقـش   دیگر، اصل گزینشبیان است. به خاطب کار خود م ،سازي و پیراسته

خـود بـار   خاطـب  م .است فرد  وظیفه ها، سازي اخلاق و ارزش نهادینهدر  فعال و نه انفعالی
  .کشد میرا بر دوش رشدیابی و کمال یافتگی اصلی 

گیـري از روش موعظـه اسـت.     هاي متربی محوري و تعاملی بودن، بهـره  از جمله روش
خودپنـدي و خـود    صـورت  بـه و  درونییا  بیرونی و از جانب مربی وممکن است  موعظه
نداشـته  گـري   موعظـه آن کسـی کـه از درون خـود    « فرمایند: می . امام باقردي باشدگوشز

موعظه درونی ایـن   6.»دیگران براي او سودي نخواهد بخشید  باشد، مطمئن باشد که موعظه
و ها  ارزش تلقین کند و را به خود القا واي  ، روش و یا پیام و ایدهاست که فرد، خودش راه

شـناختی و   هـاي روان  کـار، درحقیقـت تثبیـت جنبـه     این .ه خود بقبولاندرا بپایبندي به آنها 
در  انگیزشـی و  در ساختارِ شناختی و ،حق دارد که براي راهیابی خودآدمی انگیزشی است. 

ایـن روش   .استفاده کندمهاري خودروش تربیتی تثبیت و سازوکار ساختار عاطفی خود، از 
 فراینـد  گـاه  هاي مکتب تربیتی اسلام است که هیچ . این از ویژگیاستهمان مبارزه با نفس 

 ـ  دهد. مربی بیرونی قرار نمیدوش باره بر  را یکافراد تربیت  ال در تربیت اسلامی، نقـش فع
درونـی خـود و حالـت      بر عهـده گـرفتن موعظـه    پافشاري،برعهده متربی است. لازمه این 

  خودمهاري، و تثبیت درونی است.
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و موعظه مبتنی بر بیدار سـازي   اگر توصیه، تربیت،. استگرتربیت و موعظه مکمل یکدی 
فطري آدمیان باشد، مورد توجه خاطب قرار گرفته و عملاً ارتباط دوسویه و تعاملی خواهد 

 ییـک روش تربیت ـ  عنوان بهمداري باشد، موعظه  ، فطرتنبويوقتی که اصل در تربیت بود. 
 7اسـت. خـود  هاي فطـري   ر فطرت و داشتهزدایی و باز گرداندن فرد به مسی به معناي غفلت

 :فرماینـد  مـی در نخسـتین خطبـه   در نهـج البلاغـه   هم در تاکیـد ایـن روش    ناامیرالمؤمن
که بـا  ها را به اداي پیمان فطري  انسان؛ »لیستأَدوهم میثاقَ فطرَْته؛ و یثیرُوا لَهم دفائنَ العقوُل«

ها  انسانرا در آنان برانگیزانند. تا خردورزي هاي شناختی  گنجینه و دنفراخوان اند، خدا داشته
دو گـرایش فجـور و تقـوا، راه    میـان  د از ن ـبتوانبه کمک فطرت و خرد شکوفا شـده خـود   

  د.نکنبی دغدغه گزینش خود را درست وزندگی 
در ترویج فرهنگ قرآنی و معـارف اهـل   ها در نظام اسلامی  رسالت مهم رسانهبنابراین، 

هاي اخلاقی، توجه به نقش مخاطب و تعاملی بودن و فـراهم سـازي بسـتر     وزهو آم بیت
مناسب براي شکوفا شدن و بیدار شدن فطرت انسانی است تـا خـود مخاطبـان دسـت بـه      

  .گزینش بزنند و بهترین را انتخاب نموده، بدان عمل کنند

    ي. نفوذ و مقبوليت اجتماع۳
سخن مقبولیت اجتماعی رسانه است. رسانه، عرصه تعامل اخلاق و در مهم یکى از مباحث 

اي در یک جامعه از نفوذ و مقبولیت عام اجتماعی برخوردار بـود   در این است که اگر رسانه
بـه دسـت آوردنـد،    آن و مردم با مراجعه به آن، اطلاعات و دانـش و آگـاهی خـویش را از    

هـاي آن   محتواي برنامـه  ها و هاي آن واقع شده، به توصیه طبیعی است که تحت تأثیر برنامه
کننـد و   شود، عمل مـی  هاي اخلاقی که از این رسانه منتشر می عمل کرده، سرانجام به ارزش

هاي رسـانه در سـطح رسـانه و جامعـه نهادینـه خواهـد شـد. در         در نهایت، محتواي برنامه
وه از تحت تأثیر قرار گرفتن رفتار فـرد یـا گـر   «نفوذ اجتماعى مراد از اجتماعى  یشناس روان

. 3 ؛همانندسـازى  .2؛. متابعـت 1 :را به سه دسته تقسیم مـى کننـد   است و آن» سوى دیگران
  8.ندرونى کرد

کند که به منظـور کسـب پـاداش و یـا اجتنـاب از       ، رفتار فردى را توصیف مى»متابعت«
، فردى فرد دیگرى را براى خود سرمشق قـرار  »همانندسازى«تنبیه برانگیخته شده باشد. در 

براى کسب پاداش و یا اجتنـاب از تنبیـه نیسـت، بلکـه      ،دهد که انجام مىرا هد، عملى د مى
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یا هاى معلم  مثل اینکه جوانى خود را با ارزش .براى این است که با آن شخص همانند شود
اسـت کـه   آن  »درونى کردن«هنرپیشه یا ورزشکار مورد علاقه خود هماهنگ سازد. اما مقصود از 

ى کـه نقـض آن ارزش نـزد شـخص طبیعـى،      ا به گونـه  ،شخصى شود آن جزیى از وجدان
  9.احساس خطا و شرم برانگیزد و شخص تعهد وجدانى دارد که آن را محترم شمارد

زیـرا مبتنـى بـر انگیـزه      ؛از متابعت و همانندسازى پایدارتر استهمواره  ،سازينه ینهاد
ت مـداوم عـاملان   بسـتگى بـه نظـار    ،»متابعت«چون مشخص براى صحیح بودن است و ه

ط به احترام مداوم براى شـخص یـا   شروم »همانندسازى«پاداش یا تنبیه ندارد و یا همچون 
ن اسـت کـه   ی ـن سـه مفهـوم در ا  ی ـتفاوت ا 10نیست. ،کند گروهى که با آن همانندسازى مى

جبـر و   یگـر، در متابعـت نـوع   ی. به عبـارت د قدرت استداشتن ، »متابعت«ن رکن یتر مهم
در رسـانه  براي مثـال،   .جاذبه و کشش است همانندسازى،ست. اما عنصر مهم اجبار نهفته ا

افتـد. امـا    یاتفاق م ياز هنر باشد، همانندساز يریگ ها همراه با جاذبه و بهره ، اگر برنامهیمل
 ياز سـو قابلیـت  رش و ینـه کـردن، پـذ   یو بـه اصـطلاح، نهاد   درونى کردنن عنصر یمهمتر

نـه  یواقـع شـد، نهاد  قبـول  مخاطـب م  ياز سـو  یرسانه مل ـدر  يا مخاطب است. اگر برنامه
 یـی رش افراد واقع شد، خود مخاطبان بدان عمل کـرده، جز یاگر مورد پذ یعنیخواهد شد؛ 

حرمت افراد و حفظ آبرو و رعایت مثال،  يآنان خواهد شد. برا یو رفتار اجتماع یاز زندگ
کـه در   یکسان يسرانجام آن برا لم ویا فیال و یک سریدر قالب  یت آنان در رسانه ملیثیح
خ و یل ترس تـوب یبه دل یکه در رسانه مل ین است: کسیکنند، چن یم ینه هنجارشکنین زمیا
دارد، و رفتـار   یافراد را نگه م ـ يزند و آبرو یطعنه نم یا اخراج و حفظ شغل خود، به کسی

کسى  .از قانون استپیروى و  »متابعت«انگر یبکند، رفتارش  متعادل مىنه ین زمیاخود را در 
پـدر  ا یهمسر، دوست مورد علاقه، و کند که همواره  ین دلیل پیروى مىه اکه از این قانون ب

که با دیـدن   يفرداما  .است »همانندسازى«کردند، این رفتار فرد،  این قانون اطاعت مىاز او 
حفـظ  که  است دهقانع شده و به این باور رسیونی، از محتواي آن یزیاي تلو فیلم و یا برنامه

، افرادت و حرمت یشخصو براى حفظ  باشد میخوب و درست  سته،یبا يحرمت افراد، امر
ا ی ـو » نـه شـدن  ینهاد« يو د، ایـن کـار  مای ـنت ی ـگران را رعایاحترام قائل شود و حرمت د

  است. »درونى کردن«
أکیـد دارد و بــر  مخاطـب ت بــر فعـال کـردن    ،درونـى کـردن  نـه شـدن و   ین، نهادیبنـابرا 

 يهـا  ارزشورزد. اگـر   دجوشى، خودانگیختگى، خودیـابى و خـود رهبـرى اصـرار مـى     خو
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شـاهد رونـق   د، دیگـر  ندرونـى شـو   یدر نظـام اسـلام   یدر رسـانه مل ـ  یو اسـلام  یاخلاق
م بود. یش نخواهیان جوانان خویدر م یو اسلام یگانه با فضائل انسانیب یفرهنگ يها ارزش

هاى جوانان مـا را   تواند دل ها، نمى ماهوارهگانه و یب يها رحم رسانه یبامواج  یگر به راحتید
شـاهد  بـه یـک بـاره    ان جوانان خود، یش و در میخو یما در جامعه اسلاماگر  .تسخیر کند

همه اینها گویـاى  کنند،  ین الگوها همانند میم که جوانان ما خود را با ایگانه هستیبالگوهاى 
ژه ی ـهـا، بـه و   رسـانه هاى دینى در  و ارزش اخلاقىها و فضائل  ارزشاین واقعیت است که 

  .درونى نشده استنه و یان جوانان ما نهادیجه، در میما و در نت یرسانه مل
شـود کـه    شـرایطى فـراهم مـى   ، ها در رسانه یاخلاق يها ارزشو نه شدن اخلاق ینهادبا 

 صـورت  بـه و تبهکـارى ندارنـد و    يسـاز  عهی، شـا گـویى  نیـازى بـه دروغ  ها  صحاب رسانها
د ی ـتأکطلبـى   خـواهى، کمـال   جویى، حقیقت هاى فطرى چون فضیلت ودجوش، بر گرایشخ

ل ی ـن يو بـرا  کنند رنگ عوض نمى یبحران یو حت يط گوناگون عادیخواهند نمود. در شرا
بـه تبـع افـراد جامعـه و     . نـد یجو یتوسـل نم ـ  یش، به رذائل اخلاقیخو یبه اغراض شخص

 ـ ی، و در نتيهمانندسـاز  ز کـم کـم بـه متابعـت،    ی ـن هـا  مخاطبان رسانه و  يسـاز  یجـه، درون
  گمارند. یدر خود همت م یاخلاق يها فضائل و ارزش يساز نهینهاد

برخـوردارى از واعـظ درونـى یـاد      عنوان به ،روایات از این حالتو در  ینیشه دیانددر 
 شده است که بدون آن، پیمـودن راه تکامـل اخلاقـى مشـکل خواهـد بـود. امـام سـجاد        

که واعظـى   یتا زماناى فرزند آدم، تو همواره در مسیر خیر و خوبى قراردارى، « د:نفرمای مى
امـام   11.و مادام که حسابرسـیِ خویشـتن از کارهـاى اصـلى تـو باشـد       از درون داشته باشى

تـا واعـظ و مـانعى از     آگاه باشید آن کس که به خویش کمک نکند«د: نفرمای نیز مى على
  12»موعظه و اندرز دیگران در او اثر نخواهد داشت. درون جانش براى او فراهم گردد،

  ي. فطرت مدار۴
از آغـاز  ها و فضائل اخلاقی ریشه در فطرت پاك انسـانی دارد کـه    در اندیشه دینی، برخی ارزش

ایـن گونـه مطـرح شـده     در قرآن کـریم  ها  این ارزشبودن است. فطرى و همزاد تولد با او همراه 
آن را الهـام   آنگـاه خداونـد بـه نفـس انسـان، فجـور و تقـواى       ؛ تقَْویهـا فَألهمها فجُورها و« است:
خداوند با فـیض الهـام خـود،    «د: نفرمای آیه مىن یادر تفسیر  امام صادق ).8شمس: »(کرد

باشـى و   خود طبیب خود مى«فرماید:  مىا یو  13»نیک و بدها را بر بشر آشکار فرموده است.
  14»دارى. ت، بنگر که چگونه براى خود گام برمىدرد و درمان براى تو تبیین شده اس
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شناسـان   ات روانی ـ، در ادبین ـیشـه د یدر اند یها و فضـائل اخلاق ـ  ارزش» بودن يفطر«
به تمام ملل دنیا نظـر بیندازیـد، تمـام    « گوید: ژان ژاك روسو مىنام دارد. » یوجدان اخلاق«

یب و ظالمانه، در بـین تمـام   هاى عجیب و غر ها را ورق بزنید، در بین تمام این کیش تاریخ
نهایت متنوع، همه جا همان اصول عدالت و درسـتى، همـان قـوانین     این عادات و رسوم بى

هـا یـک    در اعماق همـه روح  ،اخلاقى، همان مفاهیم نیکى و بدى را خواهید یافت. بنابراین
و  شود که ما على رغم قـوانین و عـادات، اعمـال خـود     اصل فطرى عدالت و تقوا یافت مى
کنیم. این همان است  نماییم و خوب و بد آن را معلوم مى دیگران را از روى آن قضاوت مى

  15»نامم. که من وجدان مى
هـاى   را تتمـیم و تثبیـت ارزش  خود مأموریت آسمانى  اسلام یامبر گرامیپ ،رواین از 

 ـ« فرمایـد:  مى ه،ها برشمردنو ایجاد آ ، القاءاخلاقى و نه آموزش، انتقال م مکـارِم   بعثْ ت لأُتمـ
ایـن   »تتمـیم «معنـاى   16»به پیامبرى برانگیخته شدم تا مکارم اخلاق را تتمیم کـنم.  ؛الأخْلاقِ

امـام   .است که مکارم اخلاق قبلاً وجود داشته و هدف از بعثـت، تکمیـل آنهـا بـوده اسـت     
م دفـائ   « کند: هدف از بعثت انبیا را چنین بیان مىز ین على پیـامبران   ؛نَ العقـُول لیثیـروا لَهـ

بـه منظـور درونـى     ،یـن اسـاس  ابر  17»هاى خرد را در ایشان شکوفا سازند. آمدند تا گنجینه
 یمترب يبرااخلاقى، باید شرایط رشد و شکوفایى قابلیت فطرى را ها و فضائل  ارزشکردن 

ی، هـاي اخلاق ـ  . باید در انتقـال مفـاهیم، فضـائل و ارزش   فراهم کردو در بحث ما، مخاطب 
اي که خود مخاطـب واقعیـت    اقدام به بیدارکردن کردن فطرت خفته مخاطبان نمود. به گونه

تربیت نظام تعلیم و هاي  یکی از شاخصرا شناخته، پایبندي عملی خود را بدان نشان دهد. 
محتویـاتی کـه    ها و توجه به داشتهاهمیت یعنی . فطرت مداري است »مداري  فطرت«نبوي 

تربیـت عبـارت اسـت از:     فرایندکه بر این باورند  ت. بسیاري از مربیاندر فطرت انسان اس
 فراینـد در یعنـی رسـانه    ؛فراگیـران  پـذیري  سازي یا جامعـه  اجتماعیهاي  سازي زمینه فراهم

رسـانه،  نبایدهایی را کـه توسـط    باید و ، هنجارها وها ارزشکه  دکن تربیت به فرد کمک می
پذیرفته هنجارها جتماعی  عنوان بهافراد، شده و توسط  در جامعه عرضهکه یا گروهی  و فرد

یـا   »سـازي  درونـی «همـان  پذیرش و پایبنـدي،  این  .شده است، بپذیرد و به آنها ملتزم شود
  است.ی هاي ارزش ها ونظام ها، آرمان ایده، هنجارهاي اجتماعیدرونی شدن 

اصــلی هـاي   یکـی از شـاخص   عنـوان  بـه مـداري   اصـل فطـرت  در منطـق قـرآن کـریم،    
سـازي   پذیري یـا اجتمـاعی   پذیري یا اجتماع جامعه نوعاز نبوي تربیت است.  شناختی انسان
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 هـاي فطـري   داشـته یا هموارسازي بستر شـکوفایی  شکوفاسازيِ  فرایندبلکه ، نیستصرف 
کـه   )، ایـن فطرتـی اسـت   30(روم:» فطرَْةَ اللَّه الَّتی فَطرََ النَّاس علَیها« فرماید: می قرآن .است

پـیش   حاکی از این است که ،الاهی بودن فطرتها را بر پایه آن آفریده است.  خداوند انسان
کشش و گـرایش بـه سـمت دیـن، خداونـد و      شناخت، نوعی و تربیتی، از هر نوع آموزش 

شـکوفا شـود. روایـت نبـوي      تواند پرورش یابد و وجود دارد که میآدمیان توحید در نهاد 
 ـ؛ »هیولد علی الفطرکل مولود « فرماید: می زاده یـا بـر فطرتـی الاهـی     فطـرت   اهر نوزادي ب
لَّ     « فرمـود: در توصیف این فطـرت الاهـی    امام باقر 18.شود می ه عزَّوجـ اَلمْعرِفـَۀُ بـِأنَّ اللَّـ

بنـابراین، یکـی از    19ها به اینکه خداوند آفریننـده آنـان اسـت.    ، شناخت فطري انسان»خالقهُ
ها و اخلاق در رسانه، شیوه بیدار کزدن فطرت خفتـه   دینه سازي،ارزشهاي نها بهترین شیوه

هایی در جهت بیدارسازاي فطرت پاك مخاطبان و تاکید بر فطرت  ها، و ساختن برنامه انسان
  مداري است.

  هشداردهي و بيدارسازي .۵
 هاي اخلاقی و قرآنی براي مخاطبان خـود  سازي ارزش درونیدر پیامبران گامی که نخستین 

شناسی اسـلامی،   در انساناست. الاهی بیدارسازي و متوجه کردن مردم به آیات  ،دارند برمی
هاي فیزیولوژیک، مظهـر،   اعم از بعد روانی یا جنبه ،کلیت آفرینش انسان و ابعاد وجودي او

کسانی پیامبران،  انمخاطب ذات باري جلّ و علا است.حکمت و قدرت اي از  تجلّی و جلوه
و بـه موهبـت تربیـت     شـوند مربیان و آموزشگران الاهـی  از اینکه مخاطب یش پهستند که 

یافتن راه زندگی اند. سردرگمی در  شدگی و سردرگمی داشته ، یک نوع گمنبوي دست یابند
 پیـامبران هـا.   ها و قابلیت از یاد بردن توانش ، یعنی سردرگمی در مسیر فطرت وو رشدیابی
. کننـد  میخود هاي فطرت  قابلیت خود را متوجه محتوا ون اتلاوت آیات، مخاطب  در مرحله

تلاوت آیـات خداونـد    ها اخلاقی و دینی، سازي ارزش پیامبران در درونی کار نخستین پس
. چیـزي  است ها به مسیر خداوند دهی و هدایت انسان ؛ یعنی جهت»یتلْوُا علَیهِم آیاته:«است

 30زیـرا در آیـه    ؛سازد، فطرت اسـت  خداوند میشدگی متوجه  ها را در حالت گم که انسان
در درونـی   نخسـت پـس، گـام    روم، فطرت هم یکی از آیات الاهی تلقی شده است.  سوره

دهی مردم به سمت فطرت خدایی است،  بیدارسازي و جهتها از منظر اسلام،  سازي ارزش
رین، و نخسـتین گـام   ت مهمبنابراین،  یابی به سمت خداوند. اي است براي راه که نشانه و آیه
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ولـی   ، هشداردهی، و بیدارسـازي. آگاهی بخشی :عبارت است ازها،  درونی سازي ارزشدر 
و  ،اول، خـارج شـدن از ضـلال و سـرگردانی      دو مرحلـه دارد: مرحلـه  خود آگاهی بخشی 

. به عبـارت دیگـر، پیراسـتن از رذائـل اخلاقـی و      بازگشت به هدایت و مسیر فطرت است
  20اخلاقی. آراستن به فضائل

  آراسته سازيو سازي  . پيراسته۶
از رذائل پیراستن و ، تزکیه ، بویژه در اخلاق اسلامی ها سازي ارزش درونیدر دیگر م مهگام 

رذائل و نبایـدها را از  ارزشی، نظام دو میان از اگیر و مخاطب فر کهاز اینپس است.  اخلاقی
ولی این  .رود شد و تزکیه پیش میکرد، در مسیر رگزینش مسیر درست را خود پیراست، و 

هـاي   ، تعـارض درونـی خـود را بـه نفـع ارزش     وياست که پیراستگی هنگامی یا یابی رشد
سازي، پیامد طبیعی گزینش صحیح در  پس تزکیه و پیراسته .حل کرده باشد اخلاقیالاهی و 

و تزکیـه    زیرا مرحلـه  ها است؛ و عبور موفقیت آمیز از سنگلاخ نبرد گرایشتعارض درونی 
فضــائل و عبـارت اســت از: تثبیـت و اسـتقرار شخصــیت انسـان در جهـت      سـازي   پـاکیزه 
واتل علیهم نبـأ الـذي آتینـاه آیاتنـا فانسـلخ      « فرماید: قرآن میهمچنان که  .هاي مثبت ارزش

، و بر آنان بخوان سرگذشت کسی را که آیات خود را به او دادیم، اما او سرانجام خود »منها
 ).175تهی کرد(اعراف: را از آنها 

تلاوت آیات بگذرد و به مرحله   اگر فردي از مرحلهآید،  بنابر آنچه از قرآن به دست می
را به نفع تقـوا  خود   هاي هدایت برسد، اگر موفق نشود تعارض درونی برخورداري از نشانه

بـر سـر   در آغـاز راه  پـس انسـان    ، شکست خواهـد خـورد.  حل کنداي تثبیت شده  به گونه
و اسـت؛  )27فجر:»(یا أَیتُها النَّفْس المْطمْئنَّۀُ، ارجِعی إِلَی ربک«و ،»أَخلْدَ إِلَی الأْرَضِ«دوراهی 

خطاب به کسـی اسـت کـه راه هـدایت را پـس از گـزینش       )، 27فجر:»(فاَدخلُی فی عبادي«
  .و به مرتبه عبودیت دست یافته است پیموده است

اي زمینـه را بـراي تـرویج و پـذیرش فضـائل اخلاقـی و        به گونهها  سانهربنابراین، باید 
هاي دینی فراهم سازد که مخاطبان خود، پس از پیراستن از رذائل، به مرحلـه آراسـتن    آموزه

مسیر و راه را به روشنی تشخیص داده، راه فطرت و خـداداي و پـذیرش    فضائل نائل آیند؛
  یرند.الگوهاي اخلاقی و فضائل را در پیش گ

   سازي و الگوسازي دهي، اسوه. الگو۷
ــین    از جملــه روش ــؤثر در تربیــت انســان، روش الگــویی اســت. همچن ــه از هــاي م جمل
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افـراد و  ، فراهم کردن شرایطى است که اخلاقی هاى متعالى ارزشسازي هاى درونى ارهک را
د و بـه طـور   نو از روى نیاز، الگوهاى مورد نظر خود را کشف کنو انگیزه با میل مخاطبان 

د. روش الگـویى از ایـن   ن ـ، همانندسازى کنندستهبا آنچه که خواهان ارائه آن  ،خودانگیخته
صـورت  ایـن  زیـرا در   ؛دارد انع بزرگ را از فرا روى انسـان برمـى  وجهت اهمیت دارد که م

، بـراى او  هر شـد وامههمچنان که براى افراد مورد قبول او  ،فهمد وصول به هدف انسان مى
روش الگویی از این جهت  یابد. او از تردید و سرگردانى نجات مىخواهد بود و کن نیز مم

ذاتـاً در   یاسـت. هـر انسـان    یخـواه  انسـان، کمـال   يهـا  از ویژگـی  یاهمیت دارد کـه یک ـ 
هاست. از این رو، انسان براي نیـل کمـال هرچیـزي، از جملـه کمـال       برترین يوجو جست

  یفن ـ يهـا  علم و دانش و کسب مهـارت  يفراگیر خویش، همیشه به دنبال تعلیم وتربیت و
را بـه خـود    یتا خویشتن را از احساس نقص و نیاز، که همواره توجه آدم 21است. یو عمل

  ، کـه در سراسـر وجـود انسـان سـایه افکنـده اسـت،       ياین میل فطر کند، برهاند. یجلب م
  یـادگیري و  هـاي  خوانـد. یکـی از بهتـرین روش    یفرام ـ يرا به الگوگیر يو یبه طور طبیع

  تعلیم و تربیت، روش الگویی است. ایـن شـیوه در زنـدگی انسـان از اوان کـودکی شـروع      
 یاز ایـن ویژگ ـ  یشده و تا پایان عمر ادامه دارد. رفتار تقلیدگونۀ کودك نمونه بسیار روشـن 

  22بشر است. یروان
 ـاهاگآ بخـا نتاسـت، ا  مهمنه یزمن ر اید آنچه   دی ـاب ناس ـنا هـا اسـت.  گوالنـه  االمو ع هن

  الگـو، موجـب   نآ نـد کـه تأسـی بـه    زیگرزندگی ب را در ییکامل، الگو و آگاهیخت ناشبا 
جـامع و  ي لگـو ا ینچن ـ .دگـرد خـرت  ا و آدنی ـ درو ا لنديو مایه عزت و سرب یکمال واقع

است. مقصود از اسوه حسنه،  دهریاد ک» نهسه حسوا« عنوان به آندر قرمتعال  يخداا ر آل یدها
باشـد. در   مـی  ی، بدون هیچ نوع نقص و کاستیعیار در همه ابعاد زندگام مو و تیکن وییالگ

 عرفـی م دممـر  هه ب ـسـن ح هاسو عنوان به ارگ ریت بزشخص وسبحان د ايخدهمین ارتباط، 
  :ستا هدنمو

سانی و ک أسی نیکویی است در زندگی ابراهیمت ابراي شم: «یللیم خهابررت احض. 1
، در گذشـته و حـال،   یپرسـت  استقامت و مبارزه با بـت  آنان، در صبر و یکه با او بودند؛ یعن

  ).4ممتحنه:»(اند موحدان وخدا پرستان بوده يبرا یشایسته ومناسب يالگو
الگوي نیکـو   ربیامپهاي رفتاري)  ها و روش شما را به حق در (خصلت«اکرم ربپیام. 2

  ).21احزاب:»(اي است.  و پسندیده
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 يبخش برا نجات يها يترین الگو کاملآن حضرت،  بیت، اهل پس از رسول خدا
هدایت  به شخص رسول الله یبه آن بزرگواران همانند تأس يهستند و اقتدا يبشر جامعه

  . کننده و سعادت آفرین است
 ،دارنـد  کسب کمالات انسانى قدم برمـى مسیر قرآن کریم در این باره براى کسانى که در 

رسول خدا بـراى شـما اسـوه نیکـویى      ؛اللهِ أُسوةُ حسنۀٌَلقَدَ کانَ لکَُم فى رسولِ ا«فرماید:  مى
ترین الگـوى جهـت دهنـده دانسـته و      ، سیره نبوى را کلیدىامام على .)33:احزاب»(است

، قلمـداد نمـوده   راهیابى خود به مکارم اخلاق را رهین همراهـى و همگرایـى بـا پیـامبر    
اى  همیشه با مادر است. هر روز نشـان تـازه   من هماره با پیامبر بودم بسان فرزندى که«: فرماید می

    23»نمایم. دادند که به ایشان اقتدا فرمودند و به من فرمان مى از اخلاق نیکو برایم آشکار مى
، بر نقش الگویى زندگى و سیره سازى نقش الگویى پیامبر پس از برجسته امام على

، به اهل بیت پیامبرتان بنگریـد. از  اى مردم«فرماید:  آنجا که مى. ورزد تأکید مى اهل البیت
دارند بروید، پاى در جاى پاى آنان بگذارید که هرگز آنـان شـما را    آن سو که آنان گام برمى
کشانند. اگر سکوت کردند، سـکوت   برند و به پستى و هلاکت نمى از راه هدایت بیرون نمى

شـوید و از   نگیرید که گمراه مىکنید و اگر قیام کردند، همراه ایشان قیام کنید. از آنان پیشى 
  24»گردید. آنان عقب نمانید که نابود مى

براي تو کـافی اسـت کـه    «در نهج البلاغه بر این روش تأکید بسیار دارند:  امام علی
پاکیزه و پاکـت   را الگوي خود قرار دهی ... پس به پیامبر  راه و رسم زندگی پیامبر 

تربیـت و   امـام   25 »ویی است براي الگـو طلبـان.  اقتدا کن که راه و رسم زندگی او الگ
دارند. این همان استفاده از روش الگـویی اسـت:    تأدیب با عمل را بر تربیت زبانی مقدم می

آن که خود را پیشواي مردم سازد... پیش از آن که به گفتار تعلیم فرمایـد، بایـد بـه کـردار     «
  26»ادب نماید.

دیدة خود، متربی را تربیت کنـد؛ زیـرا طبـع انسـان     در درجۀ اول مربی باید با افعال پسن
پـذیرد، تـا بـا گفتـار، و فعـل       تر تأثیر مـی  این گونه است که با مشاهدة اعمال و افعال سریع

لذا اگر با عمل امـري را تبلیـغ    27انسان بیشتر از قول انسان، دال بر احوالات درونی اوست،
متولیان امور فرهنگی  ه آن امر دعوت نماید.کرد، اثرش بیشتر از این است که صرفاً با زبان ب

هـاي   رسـانه و تربیتی، و کسانی که مسئولیت تربیت و ارشاد دیگران را بر عهده دارد، بویژه 
لازم است ابتدا خود، از آداب و تعالیم دین و اخـلاق آگـاهی کـافی داشـته،     ارتباط جمعی 
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هـاي تربیتـی فـراهم شـود.      وزهپایبندي عملی خود را بدان نشان دهند، تا زمینه پذیرش آم ـ
ترند تا گفتار آنان. آنها  مخاطبان براي پیروي از آنچه از رفتار و حالات پیشوایان ببینند، آماده

شـوند، هـر    ها بدگمان مـی  وقتی که در رفتارها خلاف آن گفتار را مشاهده کنند، به آن گفته
  28چند که این گفتار درست و صحیح باشد.

نمایی قبل از هر چیـز نیازمنـد عمـل اسـت. در حـدیث اسـت کـه        بنابراین ارشاد و راه
ابتدا خودت را موعظه کن، اگـر پندپـذیر و   « فرمود: خداوند سبحان به حضرت عیسی 

اصلاح شدي، آن گاه مردم را موعظه کن، و الا باید از من شرم کنـی کـه خـودت پندپـذیر     
عالمـان  ، نقـش الگـویى   پس از حضرات معصومان 29»نباشی ولی دیگران را موعظه کنی.

مربیان و معلمان نیز بسیار مهم و درخـور توجـه اسـت. اسـتفاده      ،والدیندینی، رهیافتگان، 
تـرین وسـیله بـراى انتقـال      روش الگویى، مـؤثرترین و طبیعـى  از ها در نظام اسلامی  رسانه
هـا،   در قالب سـریال  ندتوان میها  رسانه است.سطح جامعه هاى اخلاقى و فرهنگى در  ارزش
هاي گونـاگون الگوهـاي اخلاقـی و     هاي گفتگوي تربیتی و اخلاقی جذاب، در عرصه برنامه

. طبیعـی اسـت کـه بهتـرین و     اینـد تربیتی را شناسایی و اقدام بـه تبلیـغ و تـرویج آنـان نم    
هاي اخلاقـی اسـت:    به فضائل و ارزشها  رسانهکارآمدترین شیوه، عمل و پایبندي اصحاب 

کوُنـوا دعـاةَ النـّاسِ بأَِعمـالکُم ولاتکَوُنـوا دعـاةً       «فرمایـد:   مى صادقامام  ،ین اساسهمبر 
کُمنَتْهـا شـوید و تنهـا     به وسیله عمل خود، راهنما و راهبـر مـردم بـه سـوى فضـیلت      ؛بأِلس

هرگاه شـخص عـالم بـه مقتضـاى علـم      «د: نفرمای مى امام صادق 30»دعوتگر زبانى نباشید.
هاى مـردم   اش همچون آب باران بر روى سنگ صاف از قلب ظهخویش عمل نکند، اثر موع

بایـد، خـود بـیش از همـه مقیـد و      ها در نظام اسـلامی   رسانهاز این رو،  31محو خواهد شد.
  د.نپایبند به فضائل اخلاقی باش

  يشناس زمان .۸
توجـه بـه تغییـرات و    ، رسـانه هاي اخلاقی در  سازي ارزش نهادینههاى کاراز راهدیگر یکى 

مفاهیم است. وقتى فرهنگ و ادبیات یـک ملـت در گردونـه    این ضیات زمانى در انتقال مقت
ساز  فرهنگعوامل  عنوان بهها  رسانهشود، لازم است  جامعه دستخوش تحول و دگرگونى مى

هـا   عرضـه وارد عرصه شده، رسالت دینی خویش را بر اسـاس مقتضـیات زمـان در     هفعالان
در همین . دنو خواست جامعه به انجام رسانشعور هم و سطح فمتناسب با گوناگون جامعه 
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کـه سـطح فکـرش     ،در هدایت و رهبرى نسـل قـدیم  «گوید:  مطهرى مىشهید استاد زمینه، 
کـه   ،هـا  تر بود، ما احتیاج داشتیم به یک طرز خاص بیان و تبلیـغ و یـک جـور کتـاب     پایین

د و لازم است رفـورم و اصـلاح   بای .خورد ها به درد نمى امروز آن طرز بیان و آن طرز کتاب
ها به عمل آید، باید با منطق روز و زبان روز و افکار روز آشنا شـد و   عمیقى در این قسمت

  32»از همان راه به هدایت و رهبرى مردم پرداخت.
است. امام فراوان رهبران دینی ما شناسى مورد تأکید  ، زمانو اخلاقی هاى دینى در آموزه

رُوا أَولادکـُم علـى آدابکِـُم فـَأنَّهم مخلْوُقـون َلزَمـانٍ غَیرزِمـانکُم        لاتَ« فرماید: مى على  ؛قسْـ
مجبـور نسـازید کـه آنـان      (آنگونه کـه خـود تربیـت شـده ایـد)     فرزندانتان را به ادب خود

باید با آشنایی کامل بـا  هاي ارتباط جمعی  رسانهبنابراین،  33.»هاى زمان دیگرى هستند پدیده
  د.ندار شو این نسل را عهدههدایت نیازها و انتظارات آنان،  نسل نو، و

باید با آگاهی و شناخت کافی از مقتضیات روز جهـانی  ها  نهسارعلاوه بر این، اصحاب 
شـناختی بـراي جـذابیت     گیـري از سـازوکارهاي روان   هاي نوین تربیتی، و بهـره  و نیز شیوه

هـاي سـکولار    افزایش توان رقابت با رسانههاي خود، و مهارت افزایی براي  بخشی به برنامه
  د.نجهانی و... همواره با لحاظ کردن عنصر زمان، در پی نهادینه سازي اخلاق در رسانه باش

  يگر ايجاد روحيه پرسشو حوري م مسئله .۹
این امکان و بستر را فراهم ، باید ها رسانهسازي فضائل و طرد رذائل اخلاقی در  نهادینهبراى 

در ها  رسانهاصحاب . سهیم باشند خویش راد خود شخصاً در شکوفایى استعدادافساخت تا 
بایـد تـلاش وافـر بـراي افـزایش       هاي خـویش، و...  ها و تهیه گزارش ها، فیلم ساخت برنامه

سطح علم، دانش و معرفت مخاطبان نموده، روحیه پرسشگري را در آنان تقویت نمایند تـا  
را بـراي مخاطبـان   فرصـتى  شی و تربیتـی جلـوه نمـوده و    یک رسانه آموز عنوان بهها  رسانه

 اند. پدرنهاى منطقى مجهز شو خود به کشف و درك استدلالافراد د تا نفراهم سازخویش 
اخلاقى و تمرد دانـش آمـوزان و فرزنـدان خـود     فضائل و یا معلمان از ناپایدارى  انو مادر

کـردن و تحمیـل کـردن     نصـیحت  نکنند، مشکل این جاست که کار اغلـب آنـا   شکایت مى
صرفاً جنبه برونـى و ظـاهرى دارد    ،نظرات خودشان است. روش نصیحت مستقیم و لفظى

در یـادگیرى،  مـؤثر و پایـدار    هـاى  یکـى از راه  .ودکه هر لحظه باید منتظر فروپاشیدن آن ب ـ
استفاده از سبک طرح معما و سؤال و ایجاد بحران و مخمصه و ایجاد شور کشف و شـوقِ  
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بـه ایـن موضـوع     حضرت ابـراهیم داستان در واقعه کریم به حقیقت است. قرآن  دستیابى
با معما و سؤال، مردم را به پـوچى باورهـا و   مخاطب کند و از طریق مواجه کردن  اشاره مى

آنها به فکر فرو رفتنـد  ؛فرََجعوا إلى اَنفسُهِم«فرماید:  مى. آنجا که سازد عقایدشان رهنمون مى
  ). 64:انبیاء»(د بازگشتندو به حقیقت خو

تا خـود   شود به فکر کردن تشویق مىمخاطب سؤال و معما این است که طرح خاصیت 
نبایـد  خویش سهیم باشـد. البتـه   کشف واقعیت، تفهیم، اقناع، پذیرش منطقی  شناسی،در باز

در حالى که بـا شـیوه اکتشـافى و طـرح      بود.منکر نقش موعظه و نصیحت و تذکر مستقیم 
با یک عامل درونى مواجه است که با آشنایى با علت رفتار خود، به خاطب معما، م سؤال و

اى مؤثر براى درگیـر   پرسش و طرح سؤال، وسیلهاستفاده از شیوه  برد. اعمال درست پى مى
هـاى سـازنده،    ها است. از طریق پرسـش  کشف و ابداع پدیده فراینددر مخاطب کردن ذهن 

بایسته است سیماي ج.ا.ا. بـا   یابد. پرورش مىمخاطب مى هاى خودآموزى و خودفه مهارت
ها و فضائل اخلاقی، و طـرد و   سازي ارزش گیري از این شگرد، در پی نهادینه و درونی بهره

  اجتناب از رذائل اخلاقی برآید.

  مخاطبانه سازي آمادسازي و  بستر. ۱۰
با  ،، مرتبط بودن نیاز درونىهانسر در اخلاقسازي  نهادینه فرایندهاى مهم در  مؤلفهجمله از 

هاى تحمیلـى   ، روشو اخلاقی ارزشى ،و تقویت رفتارهاى مطلوب شیادیپیام است. براى پ
ها و الگوهاى سـاختگى   بایسته و شایسته مؤثر واقع شود. قالب  تواند به گونه و اجبارى نمى

بدون در نظـر  نهی  امر و ، زور و اجبار،و فرمان دادن و تحمیل کردن و واداشتن و بازداشتن
هـاى مسـتقیم،    دخالـت  ،افراد و در نهایـت و ظرفیت و نیز منزلت آگاهى  ،اراده ،گرفتن میل

علامـه جعفـرى   در همـین زمینـه،   شـود.   یهـاى درونـى م ـ   خودیابىمانع کشف حقیقت و 
وظیفه اساسى تعلیم و تربیت این است که از راه آگاهى صحیح از وضـع روانـى   « گوید: مى

کـه بـراى فراگیـرى یـا گرویـدن القـا        ،ورد تعلیم و تربیت، هر حقیقتى شایستههاى م انسان
 ،هاى فطرت خود احساس کند شود، انسان متعلم و مورد تربیت باید آن را یکى از پدیده مى

  34.»نه اینکه چیزى از بیرون به او تحمیل کنیم
. از دخالت اسـت ولى هدایت غیر  .دارد پیام اخلاقیالبته هدایت، نقش مهمى در انتقال 

فذَکَِّرْ إنِّما أنـْت مـَُذکَِّرٌّ   «کند:  گوشزد مىچنین این همان چیزى است که خداوند به پیامبرش 
اى، تـو مسـلط بـر آنهـا نیسـتى کـه        تذکر ده که تو فقـط تذکردهنـده   ؛لسََت علَیهِِْم بمِصیطرٍ
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هـا و   نهادینـه سـازي ارزش   انتقـال و  فراینـد ). بنـابراین، در  22-21:غاشیه»(مجبورشان کنى
و اگر مخاطب آمادگی لازم را پیـدا   اگر تمایل درونى و قلبى به وجود نیایدفضائل اخلاقی، 

و پیـام نیـز اوقـع فـی الـنفس       با مخاطب پایدار نخواهـد بـود  منطقی هرگونه ارتباط نکند، 
اسـت و  بیان شـده  گوناگون هاى  به شکل این موضوع در کلام امیرالمؤمنین نخواهد شد.

رغبت و گرایش نقش مهمى در پذیرش و ،کانون میل عنوان بهنشان دهنده آن است که قلب 
إِنَّ للقْلُوُب شَهوةً وإِقْبالاً وإدِباراً فأَتوُها منْ «فرماید: هاى تربیتى دارد. آن حضرت مى باور پیام

ها را روى آوردنى و پشت کردنـى اسـت،    دل ؛عمی ب إِذاَ أکُرِْهلقَالقبلِ شَهوتها وإِقْبالها فأَنَّ 
زیـرا اگـر دل را بـه     ؛ها را آنگاه به کار وادارید که خواهشى دارنـد و روى آوردنـى   پس دل

ضمون از آن حضـرت نیـز چنـین    همین مکلامی به  35.»شود اجبار به کارى وادارى، کور مى
همـان طـورى    ؛الأبَدانُ فاَبتَغوُا لَها طرَاَئف الْحکـَم  إِنَّ هذه القْلُوُب تمَلُّ کمَا تمَلُّ«آمده است: 

بـراى رفـع خسـتگى آن،     ؛شـود  شود، دل هم گـاهى خسـته مـى    ها ملول و خسته مى که تن
  36»هاى شگفت آور را بطلبید. ها و دانش حکمت

 هاى تربیتى بایـد بـا   است که میزان و اندازه پیام ن واقعیت، بیانگر ایگهرباراین حکمت 
باشـد. اگـر رغبـت درونـى را در      سازگار و همسونیاز و میل باطنى او  ،کشش و ظرفیت مخاطب

هاى اخلاقى و تربیتى، مقدس و ضرورى باشند، چـون خـارج    پیام میزان هربه نظر نگیریم، 
رغبـت و   ، نقـش . امـام علـى  داداست، نتیجه مناسـبى نخواهـد   خاطب ظرفیت و حوصله م از

تـرین اعمـال یعنـى عبـادات مـورد عنایـت قـرار داده و         مقـدس  پذیرش درونى را حتى در
إِنَّ للقْلُوُبِ إِقْبالاً وإدِباراً فاَذا أَقْبلَت فاَحملوُها علَى النَّوافلِ وإذِاَ أدَبر َت فاَقْتَصرُوا «فرماید:  مى

گر دل تمایل داشت، او ها میلى است و انزجارى، پس ا ها و دل براى قلب ؛بِها علَى الفْرَائضِ
  37»را بر انجام مستحبات وادارید و هرگاه اقبالى نداشت، به انجام واجبات اکتفا کنید.

، هـاى روحـى را در انجـام تکـالیف لازم دانسـته      مراعـات ظرفیـت  نیـز   اکـرم  پیامبر
این دین، محکم و متین است، پس با ملایمت در آن درآیید و عبـادت خـدا را   «فرمایند:  می
اى باشید که نه مسافت پیمـوده   ندگان خدا با کراهت تحمیل نکنید تا مانند سوار درماندهبه ب

آنچـه اسـلام از انسـان    «گویـد:   مطهرى مـى شهید استاد  38»و نه مرکبى به جا گذاشته است.
که ایمـان داشـته باشـد یـا نداشـته باشـد.       نخواهد ایمان است نه تمکین مطلق، اعم از ای مى

  39.»خورد و پایدار نیست. ایمان زوربردار نیست ن با زور به درد نمىتمکین مطلق و ایما
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هاي دینی و انسـانی را بـا    هاي اخلاقی، فضائل و ارزش لازم است پیامها  رسانهبنابراین، 
غیرمسـتقیم و پـس از حصـول اطمینـان از آمـادگی       صـورت  بـه شگرد و مهارت خـاص و  

اي ارائه  هاي گوناگون رسانه در قالب مخاطب و نیز متناسب با سطح فهم و درك مخاطب و
د تا در ذهن، وجدان و نفس مخاطب مورد پذیرش واقع شـده، و بـا پـذیرش از روي    ننمای

  ملکه درآید و سرانجام براي او درونی شود. صورت بهطیب نفس، براي او 

  ها و تنوع شيوه اميتکرار پ. ۱۱
نگـرش او، ارسـال مکـرر پیـام و     ثیرگذاري پیام بر مخاطب و تغییر أشرط اصلی و اساسی ت

در الگوهـاى یـادگیرى در    یشواهد عمل ـجلب توجه مخاطب، با لحاظ سایر شرایط است. 
و نیـز  مخاطبان ، جلب توجه یک پیامتأثیرگذارى بیشتر  دهد که براى تغییر نگرش نشان مى

تبلیغاتى نیـز   هاى برد. از این رو، در آگهى را بسیار بالا مىآن اثربخشى میزان تکرار آن پیام، 
اسـتفاده  از این روش و اصول یادگیرى و تغییر نگرش در مخاطبـان بـه خـوبى و فراوانـى     

برجسـته،  هـاى   از شخصیت ،یک پیامبیشتر براى هر چه تأثیرگذارى  ،در این روششود.  می
. شـود  شوند، بهـره گرفتـه مـى    اى الگو شناخته مى مقبول و مورد اعتماد و کسانى که به گونه

این است تا با استفاده از مقبولیت و محبوبیت و مورد اعتماد بودن و یـا جـذابیت   ر تلاش ب
  سازي، تغییر نگرش، اقناع و پذیرش مخاطب نمود.متقاعداقدام به  ،پیام

و یـا  . تعـدد  2. تکرار پیـام،  1مهم است: دو نکته زمینه توجه به در این ، رسد به نظر مى
هـاي اخلاقـی و    در تـرویج اخـلاق و آمـوزه   گـانی  هـاي هم  رسـانه  ی.پیام رسانتنوع شیوه 

با تکرار پیام خاصى در فواصـل زمـانى   لازم است ها  رسانهسازي فضائل اخلاقی در  نهادینه
کـاملاً جـاذب و    صـورت  بـه هـاي گونـاگون و    هـا و قالـب   شیوهگیرى از  مشخص و با بهره

بـه  بـراى تغییـر نگـرش،    د بای د.نهاي اخلاقی در این رسانه نمای غیرمستقیم به ترویج آموزه
بـراي   .که عبارتند از: توجـه، ادراك و پـذیرش   توجه ویژه نموداى  مدل یادگیرى سه مرحله

سطح هوشی و فهم متفاوتی هستند: برخی که داراي داراى مخاطبان در سنین مختلف  ال،مث
درك تر  ممکن است یک پیام پیچیده را زودتر از افراد داراى هوش کم ،هستندبالایی هوش 

تر مستعد متقاعد شدن و پـذیرش و یـا تسـلیم     ممکن است کم ،با اینکه افراد با هوش .کنند
پیام وقتی از غناي  هاى خود اطمینان بیشترى دارند. شدن باشند؛ زیرا به استعدادها و توانایى

هـاي عقلـی و منطقـی نیـز      لازم برخوردار و داراي محتواي قوي باشد و به وسیله اسـتدلال 
هـاي   هـا و در قالـب   ترویج شود و به شـیوه اي  رسانهمکرر در  صورت بهود، البته حمایت ش
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گوناگون فیلم، سریال، گزارش، مستند و... ارائه شود، بهتر مورد پذیرش قرار گرفته، نهادینه 
و یا جـاذب   ضعیف و یا با استدلال قوى پشتیبانى نشود یوقتى پیامخواهد شد. از این رو، 

قـرار  تحـت تـأثیر پیـام    شیوه و یا قالب خاص ارائه شود، افـراد کمتـري   نباشد و یا به یک 
نگرش خود را تغییر دهند. البته این گونه نیست کـه مخاطـب تنهـا    گرفته، آن را پذیرفته و 

له تغییـر نگـرش ماننـد ارتباطـات، یـک      ئمس ـ ،منفعل باشد، بلکه او نیز فعال است. در واقع
توانند به طـور متقابـل    و مخاطبان مى منبع پیامسانه و ره است. یدوسو وفعال و پویا  فرایند

  در یکدیگر تأثیر داشته باشند.
باید در پـی سـطح فهـم مخاطبـان و میـزان مقبولیـت       ها  همواره رسانهطبیعی است که 

د تـا میـزان رضـایت    ن ـد و همواره تلاش نماینهاي خود و نیز نیاز سنجی از آنان برآی برنامه
فـزایش  در جهت تغییر پیـام (تعـدیل در محتـوا و ا   ا کنند تتلاش  د.نمخاطب را افزایش ده

و اگر مخاطبان نسبت به یک پیـام  د. نگام بردار) سازي محتواي آن... کمیت و کیفیت و غنی
مقطع زمانى خاص پرهیز  پیام دراز بیان آن رسانه باید واکنش منفى نشان دهند، اي  یا برنامه

از این رو، توجه به عنصر زمان ارائـه پیـام    د.نگذاراو يط مناسب ترید و به وقت و شرانکن
خاص، علاوه بر تکرار و تنوع شیوه و قالب ارائه پیام نیز از جمله شگردهاي نهادینه سازي 

  است. ها رسانه اخلاقی درهاي  و ارزش فضائل

  ها توجه به عوامل تاثيرگذار در جذابيت برنامه .۱۲
از ارتباط یـک سـویه و تلقینـى فراتـر     قوله تبلیغ، باید توجه داشت که در عصر ارتباطات م

ام تبدیل شده اسـت تـا   یپ گانو فرستند گاندو سویه و تعاملى، میان گیرند فرایندرفته و به 
شناسـى،   ورى ارتباطـات، روان امقوله، متأثر از رویکردهاى نـوین در پهنـه فن ـ  این که  ییجا

ى فراینـد  به ویژه در عرصه رسانه لیغ،تبو... شده است. در واقع  شناسى شناسى، مردم جامعه
ارسـال  ستى و چگونگى آن در تعامل با دو قطـب سـیال   یاست که محتوا، روش، ابزار و چ

در چنین تعـاملى پیچیـده و چنـد     شود. ام) تعیین مىیرنده پی(گمخاطبام رسان) و ی(پکننده
را، به چـه   يچه کسى، چه چیز :فعال دخالت دارند صورت بهدست کم پنج عامل  ،اى جانبه

  کند؟ مىارسال کسى، از چه طریقى، و در چه موقعیتى 
  تبلیغ پیام، توجه به چند عنصر بسیار ضروري است: فراینددر  ،بنابراین

کنـد. اینکـه    نقـش مـؤثرى ایفـا مـى    اي  رسانهدر تبلیغ رسان  و پیام. شخصیت گوینده 1
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اسـتگاه اجتمـاعى او در چـه    باشد و نشـان و خ  برخوردار مىاجتماعی گوینده از چه پایگاه 
ي کلیدي و تاثیرگذار در ارسال پیام دینـی و اخلاقـی در عصـر    است، عنصر يا حد و اندازه
در آیات قـرآن نیـز بـه ایـن موضـوع اشـاره شـده اسـت.         ت. در همین زمینه، ارتباطات اس
ه و پایگـا بودند کـه از نظـر    یاز کسان ،افتندی یت میمورأش میقوم خو يبه سو پیامبرانی که

 يها انسان عنوان بهشان را یبوده و مردمان ا يگاه معتبریدر جا ،یتیو شخص یاجتماعمنزلت 
 پیـام الاهـی،   غی ـب کنندگان دعـوت و تبل یشناختند. در اعتراضات مخالفان و تکذ یمصالح 

 یامبران اعتراض ـی ـپ یت اجتمـاع ی ـشود که در آنجا بـه موقع  یبرخورد نم يچگاه به موردیه
نـزد قـوم    یاجتمـاع مقبـول  گـاه  یت و جای ـاز موقع مید. حضرت ابراهصورت گرفته باش

ت ی ـگـاه و موقع یله با جایقوم و قب يدارا بین حضرت شعیهمچن. برخوردار بودخویش 
در برابـر   ین بودنـد. حت ـ یز چن ـین و صالح هودحضرت برتر در جامعه حضور داشت. 

برخوردار اسـت و   یمناسباعی منزلت اجتمت و یابد که از موقعی یت میمورأم یکس ،فرعون
 يبـه سـو   یدارد. در داستان حضـرت موس ـ  ییآشناعصر خویش با آداب و رسوم دربار 

 ییات مخاطب آشـنا یآن حضرت با روح :له از دو جنبه توجه شده استئن مسیبه ا ،فرعون
و شـناخت  ت ی ـشـناخت. پبـامبران بـا رعا    یشـان را خـوب م ـ  یات و فرهنگ ایداشته و ادب

 .)30و 29:کردنـد(نجم  یرا ابـلاغ م ـ الاهـی  ام ی ـپمخاطبان خویش،  يها تیقابل استعدادها و
  .)125:جستند(نحل یسود م یانیمختلف ب يها از روش ،یشناس ت به مخاطبیبا عناایشان 
 ـابراي اقناع مخاطـب و جاذبیـت پیـام،    رسان  امیپب با در رود کـه   انتظـار مـی  ن نکتـه  ی

در  ین ـیو د یاخلاق ـ يهـا  ش باشد و بـه ارزش یام خویبند پیخود پا، در رسانهفرستنده پیام 
میزان اعتقـاد و  رسان،  امیت پیشخص ،نیبنابرا. )33 :خود جامه عمل بپوشاند.(فصلت یزندگ

ام خود ینسبت به پها  رسانهاصحاب عملکرد  یو چگونگ ،فرستد یکه م یامیبه پپایبندي او 
از منظـر   کنـد.  یفا میااي  برجستهقش ام نیر پیتاثجاذب بودن و ، در آنان يها یژگیوسایر و 

، اعم از افـراد حقیقـی همچـون مبلغـان دینـی و یـا افـراد حقـوقی و         ام رسانیپقران کریم، 
چـون   یها و صفات یژگیوداراي ست یبا یمهاي جمعی  ها و متولیان فرهنگ و رسانه سازمان

، )72 :ونسی ـ؛ 90:)، اخلاص(انعـام 108:وسفی؛43:میمر ؛62:اعراف ؛122:و علم(توبه یآگاه
 )، شـجاعت 12:هـود ؛ 14:سی)، صـبر و اسـتمرار(  86 :ص ؛187:تعهـد(آل عمـران   و یراست

)، 159 :(آل عمــرانی)، خــوش خلقــ42:می)، ادب (مــر34:)، فصاحت(قصــص39:(احــزاب
و اخلاق داراي عرصـه  ن یغ دیتبلزیرا ؛ ... باشند) و93و  79و  68و  62:(اعراف یرخواهیخ
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فرد و یا نهـاد  هر از این رو، . ستو نوشتار ا  ،گفتار کردار،تار، رف شاملاست که  اي گسترده
د بـه  ی ـخود با يزیش از هر چیاست، پهاي اخلاقی  ، بویژه آموزهنیکه مبلغ دو یا سازمانی 
  .)57و 56:هود؛ 39:ام، باور داشته باشد و بدان متخلق باشد(احزابیپ يمتن و محتوا

ین معنا که گروه هدف از نظـر  دب. است »اطبمخ«، ثیرگذاري پیامأدر ت . دومین عنصر2
از سن، جنس، قشر و طبقه اجتماعى و فرهنگى چه کسانى هستند و گیرنده و شنونده پیـام  

چگونـه   مخاطـب  و پیـام رسـان  گر، موقعیـت  یدعبارت به  ؟چه قشر و تیپ افرادي هستند
و  یهناست؟ زیرا وضعیت روحى و روانى و شرایط عاطفى و احساسى مخاطب و فضاى ذ

  پیام دارد.موثر در انتقال ژرفی تأثیر و ارسال و دریافت پیام،  هر دو طرف تبلیغمحیطی 
 يهـا  روشهـا و   در تبلیـغ پیـام الاهـی از شـیوه    ن عنصر، یهمبا توجه به الاهی امبران یپ

نوجوانان . امروزه کردند یه مدبرهان و منطق استفا ،پند ،موعظه ،لیتمث ،چون قصهگوناگونی 
 يهـا  امیتر پ شیب ،ل کردهیتحص یسن يها ل هستند و گروهیشناخت از راه تمث یدر پ تر شیب

 يبا توجه به کارکردهـا کریم قرآن  ،ن رویدهند. از ا یرا مورد توجه قرار م یو عقلان یمنطق
 يهـا  تی ـو اسـتعداد و قابل  یط سنیخواهد که با توجه به شرا یمالاهی امبران یاز پ ،چندگانه

در  جدل و موعظه و مانند آن ،چون برهان یمختلف يها از روش ،امیدگان پرنیمخاطبان و گ
  ).30و 29:نجم ؛125 :رند(نحلیبهره گانتقال پیام دینی 

جلـب مخاطـب   کلیـدي  از عناصـر  آن، و ماهیت پیام و نیز جـذابیت  ، چیستی . محتوا3
 يازهـا ین چـون ن مخاطبـا  يازهایباشد که به ن يا ست از نظر محتوا به گونهیبا یام میاست. پ
ن ی ـارزش باشـد. قـرآن در ا   يشان پاسخ دهد و از نظر مخاطب دارایا یا نگرشیو  یشناخت

از  ،ن روی ـام اشـاره کنـد. از ا  ی ـپ يکوشد تـا بـه ارزش محتـوا    یم يا سهیمقا یباره با پرسش
 يکنـد و کارهـا   یکو دعوت میده و نیپسند يزهایکه به چ یا کسیپرسد آ یمخاطبان خود م

کـه چنـین دعـوتی را ندارنـد و      یسـتند از نظر مخاطبان بهتر از کسـانی ن  ،کند شویق میخوب را ت
قـرآن بـه ارزش و    ،در حقیقـت  )؟33 :هایشان حاوي چنین مطالبی نیست(فصلت ها و دعوت پیام

اهتمـام  ی یهـا  پیـام داده، بـه  شود توجـه   هایی که به سوي مخاطبان فرستاده می محتواي پیام
  برخوردار باشد. یخوب و نگرش ،نشیب نیکی،چون دعوت به  ییها یژگیکه از و ورزد می

در جاذبیـت پیـام   عامل اصلى و تأثیرگذار  عنوان بهنیز هاى پیام رسانى  روشتوجه به . 4
نیز براي تبلیغ هر پیامى با پیام دیگر و بیان و کند؛ زیرا روش  نقش مهمى ایفا مىو درك آن 

ابزار انتقـال  توجه به از این رو،  .داردفاوت تدیگر پیام واحد هر مخاطبی نسبت به مخاطب 
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رسانى از جهـت   هاى پیام ز روشیهاى درونى و بیرونى و ن ، رهیافتنظررسانه مورد در پیام 
پیـام  گـذاري  تأثیرجاذبیت و هاى  روش مستقیم و غیرمستقیم بودن، از دیگر عناصر و مؤلفه

 ـ ،سلاسـت  ،یه بـا نرم ـ همـرا  يو گفتارهـا  يچون سخنور ییها است. روشدینی  و  یروان
د بـر  ی ـتاک ،)227و 224:شعر و نظـم (شـعراء   ،)35:نحل ؛44و 28و  27:طه ؛63:(نساءیروشن

) و بشـارت و  44و  43 :ز(طـه یبرخورد محبـت آم  ،)46 :عنکبوت ؛64:مشترکات(آل عمران
و ج عواطـف  یـی ته ،)4:میبا مخاطبـان(ابراه  یهمزبان ،)54:خوش(انعام يامدهایبه پ يدواریام

گـر عوامـل   ی) از د58 :دخـان  ؛ 97:می(مرییسـاده گـو   ،)21و 20:مائـده ؛ 54:احساسات(بقره
همچنـین   ام است که در قرآن به آنها اشاره شده است.یمخاطبان پ يرگذار در متقاعدسازیتاث

نترنت یان در گذشته و ماهواره و ایان و جارچیروز مانند مناد يوراابزارها و فنگیري از  بهره
ــه37و  36 :شــعراء ؛112و  111:(اعرافعصــر حاضــرر امــک دیو پ ــا در اشــکال  ) و نام ه

  .د داردیکأبر آن تکریم است که قرآن  ییابزارهاجمله از ، )31و 28:آن (نمل گوناگون
ي اطلاع رسانی و ابـلاغ پیـام بـه ایـن مـوارد خـاص       ابزارهاي انحصار معنابه ن یاالبته 

در شـناخته شـده    يبا توجه به امکانات و ابزارها ،کند یان میکه قرآن ب يرا مواردیز نیست؛
فـوق در  هـاى   دیگـر، هـر یـک از مؤلفـه    عبارت به  نمونه بوده است. عنوان بهو عصر نزول 

هـاى   توان بر حسب ساختار عناصر فعالیـت  را مىجاذبیت بخشی به پیام اخلاقی و یا دینی 
 ؛. نیازشناسـى 2 ؛شناسى مخاطب .1 :گونه بیان کرد دینمخاطبان بارسال و دریافت پیام براي 

  ؛. پیامدشناسى7 ؛شناسى . زمان6 ؛شناسى . زبان5 ؛شناسى . موقعیت4 ؛شناسى . روش3
توجه   ها، علاوه بر موارد فوق، از منظر دین و در زبان قرآن کریم، در جاذب بودن برنامه

  به محورهاي زیر ضروري است:

  پيام يو روشن يپيرايگ بى .۱
 مبران بیان کـرده اسـت  اپی یا از زبان و ،مستقیماً وش و متد تبلیغ را خودر ،قرآن کریم سبک

؛ ) را بـه کـار بـرده اسـت    189:عنکبوت»(البلاغ المبین«واژه راجع به سبک و روش تبلیغ، و 
و مطلـوب بـودن، سـادگى،     آن،آشـکار. مقصـود از    و ابلاغ و تبلیـغ واضـح، روشـن    یعنى

و  دفهم ـبسـادگى آن را   در کمـال سـهولت و  طـب  مخاپیرایگى پیام است، به طورى که  بى
 بـى پـرده   نیست. بایـد پیامبران بودن، شیوه تبلیغ قرآن و پیچیده در لفافه، مغلق و  کنددرك 

 و با مردم رو راست بود. ،سخن گفت
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 وصلنصح و خ.۲
نـَا لکَـُم   سالات ربی و أَرِ أبُلِّغکُُم« ناب و بدون غش باشد: فرماید: پیام باید خالص،  قرآن می

دعوا «و ناصح بودن یعنی از روي خیرخواهی و خلوص باشد.  نصح). 68(انعام:ناصح أَمینٌ 
االله مخلصین له الدین لئن انجیناه من هذه لنکونن من الشاکرین؛ در آن حال خدا را پاکدلانه 

). 22ونس:ی ـ»(خوانند که اگر ما را از این ورطه برهانی، قطعاً از سپاسگزاران خواهیم شد می
 .ناصح واقعى کسى است که خلوص کامل داشته باشد. توبـه نصـوح؛ یعنـى توبـه خـالص     

خالص  ،ناصحباید  سازي اخلاق هاي خود، بوسیله درونی در بیان پبام و ارسال پیامها  رسانه
  سوز دل باشد.و برخاسته از خیرخواهى بدون غش باشد و هدف آن و 

  يفروتن .۳
تواضـع و   ، در سبک قرآنی و دینـی، رسانهبر جاذب بودن پیام در  ثیرگذارأاز دیگر عوامل ت

مقابـل مـردم، در    ید درهدایتگر مردم باشد، باخواهد  که مىاي  فرد و یا رسانه .فروتنى است
نکنـد، مـردم را تحقیـر     باشد؛ یعنى پر مدعایى نکند، اظهار انانیـت و منیـت   ینهایت فروتن

). پیـامبر در اوج تواضـع و   63 :وتنـى باشـد(عراف  در نهایـت خضـوع و فر  ، بلکه باید نکند
بگـو بـه مـردم، مـن هـم بشـرى مثـل شـما          قل انمـا انـا بشـر مـثلکم؛    «فرماید:  فروتنی می

هـاي آنـان، رمـز و راز     ). مردمی بودن، احترام به مردم، احتـرام بـه ارزش  110:(کهف»هستم،
  هاي اخلاقی است. سازي ارزش در درونی اي هر رسانهموفقیت 

  ق و نرمشرف .۴
است. خداونـد موسـى و   در ارسال و بیان پیام نرمش، یعنى پرهیز از خشونت ، مدارا و رفق

که ادعاي خـدایی داشـت، بـا ایـن وجـود      د اهارون را براى دعوت فردى مثل فرعون فرست
 ،متکبر بـه تمـام معنـا    درف) با این 44 (طه:فقَوُلا لهَ قوَلاً لَیناً لَعلَّه یتذَکََّرُ أَو یخشْى  «فرماید: می

قـرآن کـریم دربـاره     .خودش بترسد با نرمى سخن بگویید باشد که متذکر بشود و از خداى
مـن   لانفضوا من االله لنت لهم ولوکنت فظا غلیظ القلب حمۀر فبما: «فرماید مىمبر اکرماپی

 و اگـر تنـدخو و   يپس به [برکت] رحمت الاهی با آنان نرمخـو [و پرمهـر] شـد   ...؛ حولک
  .)159:آل عمران(شدند یاز پیرامون تو پراکنده م قطعاً ي،دل بود سخت

  تبشير و انذار.۵
شود، روش انذار و تبشیر است. ایـن   هاي تربیت دینی که از نهج البلاغه استفاده می یکی از روش

مبشـّر   عنـوان  به شده است. چنان که از آنها در قرآن روش همواره توسط پیامبران الهی اعمال می

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


   ۱۵۹ هاي اخلاقي در رسانه سازي ارزش جستاري در نهادينه

هاي پیامبر گرامی اسلام براي تربیت  یکی از روش منذر یاد شده است. حضرت علی و
اي قرار داد براي قیامـت و   را نشانه همانا خداوند محمد«دانند:  مردم را انذار و تبشیر می

امین وحـی   محمد«فرمایند:  همچنین می 40»مژده دهنده به بهشت و ترساننده از عقوبت.
  41»انش، مژده دهنده به رحمت او و ترساننده از کیفر او.اوست و خاتم فرستادگ

انذار و تبشیر(خوف و رجاء) نقش مهمی در فراهم کردن زمینۀ تربیت اخلاقی و دینـی  
از خدا در آن چه اعلام خطر کرده اسـت بـر   «فرمایند:  می: مخاطب و متربی دارد. امام علی

فرماینـد:   بـاز مـی   42.»رخواهی نداشـته باشـید  حذر باشید! از خدا آن گونه بترسید که نیازي به عذ
یعنـی اگـر آن گونـه کـه      43.»براي رسیدن به بهشت جاویدان رفتاري متناسب با آن انجـام دهیـد  «

  هاي بهشتی در انتظار شماست. خداوند امر فرموده رفتار کنید، به بهشت خواهید رسید و نعمت
و متنبـه کـردن، شـیوه پسـندیده     بنابراین، شیوه تشویق و بشارت و نیز تنبیه و ترساندن 

بـا تأسـی بـه آن نسـبت بـه      هاي ارتباط جمعـی   هتربیت دینی و اخلاقی است که باید رسان
  سازي اخلاق در رسانه، گام مؤثري بردارد. نهادینه

و  و مبشـراً   یا ایهـا النبـى انـا ارسـلناك شـاهدا     : «فرمود مبر اکرمادرباره پی قرآن کریم
نویـد   اى پیـامبر! مـا تـو را فرسـتادیم مبشـر و     ؛ منیراً  باذنه و سراجاًالى االله * و داعیاً نذیراً

چراغـى   دهنده، و منذر و اعلام خطر کننده، و دعوت کننـده بـه سـوى خـدا بـه اذن او، و     
. بایـد تـلاش شـود    از مقولـه تشـویق اسـت   ومـژده دادن  » ریبشت). «46و 45:احزاب(نورانى

هـاي اخلاقـی و    انذار نیز بهره گرفـت تـا ارزش  همواره علاوه بر تشویق و تبشیر، از روش 
  دینی بهتر در نفوس افراد جاي گرفته، درونی شوند.

  استفاده از روش غيرمستقيم.۶
تربیتی و انسـان سـازي دارد،    ها، که نقش هدایت گري،  هاي اخلاقی و دینی در رسانه در ارائه پیام

  مؤثر است. که روشی تاثیرگذار و کاراترین روش، بهره گیري از روش تربیتی غیرمستیقم است

  تلقين و القا. ۷
 نگرش فرد و مخاطب اسـت.  تغییرپذیرش یک رفتار و یا عمل و یا اندیشه، مبتنی بر اصل 

باید امکان تغییـر   ،هرگاه بخواهیم تغییر و تحولی در باطن کسی پدید آوریم ،طبق این اصل
آید، پدید تحولاتی و مخاطب  فردش نگراگر در دیگر،  عبارت به .آوریمنگرش او را فراهم 

هـایی   از روش .ایجاد خواهد شـد او هاي مطلوبی در درون  گیري افکار و تصمیم ،احساسات
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کـه از طریـق    ،صورت قولی تلقین به است. روش تلقین به نفس ،که ناظر به این اصل است
 ـتأثیر در درون  ،به زبان آوردن قولی معین و فعلی که با آشکار ساختن عملی وجـود  ه فرد ب

تـأثیري دوچنـدان بـه بـار      ،هـم آمیزنـد  بـا  هرگاه دو گونه تلقین قولی و فعلـی   44.آورد می
تواند جذب  یم ،تلقین در اخلاق« .دنشو ها جذب می هیجانات و نگرش ،با تلقین .آورند می

عادات خوب شخصی و رسوم جامعه را تسهیل کنـد و غالبـاً ابـزار نیرومنـدي در تقویـت      
برجسته سازي فضائل اخلاقی در رسانه از طریق القا و تلقین، نمونـه بـارز    45».وجدان است

بازیگر در سریال تلویزیونی و یا کارشناس در گفتگوي علمی و یا  .آمیختگی است هم بهاین 
بـر زبـان   زیبـاي اخلاقـی   سخنان هنرپیشنه در برنامه کودك و یا مجري در برنامه رادیویی، 

و  اي تناسـب دارد  با حالات باطنی ویـژه  ،دهد که هریک ام میراند و حرکات معینی انج می
در رسـانه از طریـق نشـان دادن    کند.  مخاطب را مجذب پذیرش فضائل اخلاقی خاصی می

بـه نمـایش   و برکات فضائل اخلاقـی   ها ییزیبا ،این تلقین قولی و فعلی و به روش مستقیم
  .کند خود را القا میژة یوشود و تأثیر  گذاشته می

  ين کلاميآراستن ظاهر و تز.۸
هاي اخلاقی به آن پرداختـه شـده،    سازي ارزش و درونیاصل دیگري که در تربیت اسلامی 

آنچـه   هـا،  سـازي ارزش  درونـی  فراینداین اصل بیانگر آن است که در  .اصل آراستگی است
 هـایی کـه از   روش 46.هـا برانگیختـه شـود    تا رغبتشود خوبی آراسته  شود باید به عرضه می

ین کـلام.  یتـز   روش آرسـتن ظـاهر و روش   :از نـد تعبارشود  یمطریق آنها آراستگی تأمین 
  غالباً از شیوه نخست باید بهره گرفته شود.  ،رسانهطبیعی است که در 

زمینه  ،باید به آراستگی ظاهر پرداخت تا با زیبایی آشکار خاطب،ارتباط با مي در برقرار
است کـه  انسان هاي فطري  خواهی یکی از خواسته یباییزشود. براي آراستگی باطنی فراهم 

مـؤثر در جلـب و    یعـامل منزلـۀ    بـه  ،نوجوانی و جـوانی  ،رشد کودکیگوناگون در مراحل 
بـراي  اي  زمینهمثابۀ  هاي مادي به توان از توجه دادن به زیبایی یم .کند جذب افراد دخالت می

بـا اسـتفاده از کـلام زیبـا و      ،ین کـلام یتـز   در روش .گرایش به زیبایی معنوي استفاده کـرد 
دینـی،  کلام همراه با مضامین در پرداختن به اشعار حماسی و واژگان و خصوص  هب ،جذاب

توان براي تهییج احساسات مثبت اخلاقـی در   یممورد فضائل اخلاقی تربیتی در اخلاقی و 
  فضائل دینی و اخلاقی بهره برد.جهت یادگیري و توجه به 
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  گيري نتيجه
سـازي اخـلاق در    ر اساس آنچه گذشت، این پژوهش با هدف تبیـین راهکارهـاي نهادینـه   ب

هـاي مـورد    ها، و ارزش رسانه تدوین شده است. هر نظام سیاسی براي تحقق اهداف، آرمان
نظر خویش، نیازمند ابزارها و سازوکارهاي لازم در این زمینه است. در عصر انفجـار اطلاعـات و   

ترین ابزارها در ایـن   هزینه ماندگارترین و به نوعی کم  مهمترین، پرنفوذترین،ها  ارتباطات، رسانه
ها در جامعـه   سازي ارزش بدیلی در نهادینه انند نقش بیتو ها می باشند. امروزه رسانه عرصه می

  ها در رسانه عبارتند از: سازي ارزش ایفا نمایند. راهکارهاي نهادینه
» شـناس  مخاطب«هاي مورد نظر موفق خواهد بود که  امهاي در تحقق اهداف و برن رسانه .1

رصد کرده، متناسـب بـا   » شناسی زمان«خوبی باشد؛ انتظارات و نیازهاي مخاطبان را با چاشنی 
  هاي آنان باشد. پاسخگوي نیازها و خواست  سطح فهم مخاطبان،

مخاطب و بـه   بدیل به اي ارتباط با مخاطب و دادن نقش بی رمز و راز موفقیت هر رسانه .2
نفـوذ و  «توانـد بـا    است. از این طریـق رسـانه مـی   » ها برنامه تعاملی بودندوسویه و «اصطلاح 

  هاي مورد نظر را در جامعه ترویج نماید. ، ارزش»یمقبولیت اجتماع
کـه   هـا،  هاي رسانه بودن برنامه» يفطرت مدار«ها بر فطرت خداداي بشر و  . ابتناي برنامه3

» آراسته سـازي و سازي  پیراسته«و نیز  هاي خفته، جان» بیدارسازي«و  »هیهشدارد«همزمان بر 
هـاي   ها در یک نظام دینی بـراي تـرویج ارزش   آن تاکید دارد، از دیگر راهکارهاي توفق رسانه

  دینی است.
تاکیـد دارد و در   ،»يگـر  ایجاد روحیه پرسـش حوري و م مسئله«اي که بر  . همچنین رسانه4

ه آماد«هاي مورد نظر  ها و ارزش مخاطبان را براي پذیرش برنامه ،»سازي سترب«تلاش است تا با 
  اي موفق خواهد بود.  ، رسانه»دساز

عوامل تاثیرگذار «توجه به و با  ،»ها و تنوع شیوه امیتکرار پ«اي که با  . بالاخره اینکه، رسانه5
کند، براحتی قادر خواهد  می» سازي و الگوسازي دهی، اسوهالگو«اقدام به  ،»ها در جذابیت برنامه

هاي مورد نظر را در جامعه دینی ترویج نمـوده، الگوهـاي مـورد نظـر را از طریـق       بود، ارزش
  ها در قالب روش الگویی برجسته سازد. جذابیت برنامه
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   ______________________________________________  ها نوشت پی
سیماي ج.ا.ا.، به دلیل داشتن موضوع جـذاب و بـه روز و مخاطـب    ها، بویژه  رسانه هاي تولیدي برخی برنامه .1

هـا و   پسند، از جمله پرداختن به حوادث تاریخی، بویژه تاریخ صدر اسلام و یا تاریخ معاصر، در قالب مجموعه
هـا   هاي زیادي داشته است. از جمله سریال اي سینمایی، مخاطبان زیادي را به خود جلب نموده و موفقیته فیلم

 ».مریم مقدس«، »ولایت عشق«، »مختارنامه«، »تنهاترین سردار«، »سریال امام علی«نظیر مجموعه 
 255-253، صهاي درمان اضطراب و تنیدگی(استرس) شیوه. مسعود جان بزرگی، 2
 108، ص تبلیغ و مبلغ در آثار شهید مطهريلرحیم موگهی، عبدا .3
 23ص ، )ع(مواعظ امامان ، خسروى موسى .4
  .185 ، صده گفتارمرتضى مطهرى،  ..5
 .173 ص، 78، ج بحارالانوارمجلسی، . محمدباقر 6
 12، ص تبلور وحی در نظام آموزشی و پرورشی پیامبران. عباسعلی شاملی، 7
   43ـ32، ترجمه حسین شکرکن، صان شناسى اجتماعىروارونسون الیوت، . 8
  .288 ، صمبانى جامعه شناسىگهر،  عبدالحسین نیک. 9

  .55ـ  50ص، ...هاي اسلامی در دانش آموزان از کردن ارزش بررسی عوامل مؤثر بر درونیاالله خادمى،  عین. 10
  137، ص75، جبحارالانوارباقر مجلسی، محمد .11
  .89 خطبه ،نهج البلاغه. 12
  .196 ، ص5 ، جبحارالانوارباقر مجلسی، . محمد13
  283 ، ص75 همان، ج. 14
  .204 ص، ترجمه غلامحسین زیرك زاده، آموزش و پرورشیا،  امیل،. ژان ژاك روسو، 15
   372، ص70بحارالانوار،ج. محمد باقر مجلسی، 16
  1فیض الاسلام، خطبه ،نهج البلاغه. 17
 281 ، ص3ج ،بحارالانوار مجلسی،. محمدباقر 18
 13  ص، 2کافی، جالاصول  ،محمد بن یعقوب کلینی. 19
 23. همان، ص 20
 48-46، اخلاق در قرآن، صيزدیمصباح  ی. محمد تف21
 23ی عباسی مقدم، نقس اسوه ها در تبلیغ، صف. مصط22
  234فیض الاسلام، خطبه ،نهج البلاغه.  23
  96 همان، خطبه .24
  23و 14، ش 160. نهج البلاغه، خطبه 25
  371البلاغه، ترجمه سیدجعفر شهیدي، ص . نهج 26
  221، ص 18الحدید معتزلی، شرح نهج البلاغه، ج  . ابن ابی27
  . همان28
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  .256، ص 4. نهج البلاغه، ج 29
   278، ص2ج و مدینه الحکم و الاثار، البحارینۀ سف. عباس قمی، 30
  44، ص1کافی، جالاصول  ،محمد بن یعقوب کلینی. 31
  185، صمرتضى مطهرى، ده گفتار. 32
  102، قصار20شرح ابن ابى الحدید، ج. نهج البلاغه، 33
  137(چگونه تربیت نکنیم)، ص عبدالعظیم کریمى، تربیت چه چیز نیست؟ . 34
  184فیض الاسلام، قصار ،نهج البلاغه. 35
  188، قصار. همان36
  304همان، قصار. 37
  212، ص71بحارالانوار، ج. محمد باقر مجلسی، 38
  119ـ118مون جمهورى اسلامى، صمرتضى مطهرى، پیرا. 39
  .34، ش 160. همان،خطبه 40
  1، ش 173. همان، خطبه 41
  69. نهج البلاغه، ترجمه محمد دشتی، ص 42
  .7، ش 132. نهج البلاغه، خطبه 43
  123، ص نگاهی دوباره به تربیت اسلامی، باقري خسرو. 44

45.C.f. Bull، S. Norman، Moral Education، London، Rout ledge and kegan Paull، 1973 

  ، همان.باقري خسرو .46
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